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FORORD

Nyckeln till hallbar och
framgangsrik naturturism

Var gemensamma 8vertygelse ar att nyckeln till hallbar
och framgangsrik naturturism ligger i ett bra samarbets-
klimat, dmsesidigt fortroende och dverenskommelser
mellan markagare och naturturistféretagare. Da uppstar
mojligheter att skapa fruktbar féretagsamhet med lokal
forankring. Till exempel kan samverkan ske kring cam-
pingplatser med vindskydd och eldstdder, eller utveckling
av hallbara leder till gladje for ortsbor, markédgare och
besodksnaring. Tillgang till faciliteter av olika slag och sam-
arbeten kring transporter och anlaggningsarbeten blir till
Omsesidig vinst. Nar samarbetsklimatet ar gott sa kommer
markdgaren att kunna tjana pa att markerna nyttjas av
ytterligare en naring. Dessutom far markagaren mer kon-
troll éver turismens utveckling och kan styra den mot mer
hallbarhet.

Turismen i Sverige vaxer. Inte minst vaxer naturturismen
och det ar gladjande att den svenska skogen, vatten-
dragen, fjdllen och jordbrukslandskapet har sadan natio-
nell och internationell attraktionskraft. Men det gar inte
att lata turismen véxa okontrollerat. Dar det skett utarmas
bade naturen och de varden som lockar turisterna. Redan
nu finns omrdden déar okontrollerad turism slitit ner na-
turen vilket forskracker sa val markagare, lokalbefolkning
som turisterna. Det kallas numer 6verturism eller hyper-
turism. Den typen av “slit och slang turism” vill vi motverka.

Vi vill utveckla héllbar turism som gynnar lokalbefolk-
ning, natur, kultur och féretagande baserat pa markagan-
de. For att uppnd hallbarhet behdvs kontinuerlig dialog
mellan turistféretag och de som dger marken. En dialog
om vad naturen, kulturen och lokalsamhallet tal. Dessut-
om behdovs metoder och regler for att minska stoérningar

och utarmning av marker. Markdgandet ar ett féretagande

som behdver sina forutsattningar for att lyckas och darfor

blir kontinuerlig dialog viktig. Dialog och 6verenskom-
melser ar nyckeln till msesidig framgang.

For att naturturismen ska bli langsiktig och lokalt accep-
terad behover den férankras i lokalsamhallet och bidra till
arbetstillfallen. Det innebar till exempel att turistforeta-
gen skapar upplevelser som uppmuntrar bestkarna att
handla lokalproducerade varor och tjanster. Det stimule-
rar produktion av jordbruksprodukter till gardsbutiker och
restauranger och det gynnar exempelvis 6vernattningar
i regi av Bo pa Lantgard och andra boendeanldggningar
pa landsbygden.

Med Turism pa annans mark hoppas vi kunna bidra
inte bara till en utveckling dar besdksnaring gynnar lokalt
naringsliv och markdgande utan aven leder till hojd livs-
kvalitet pa landsbygden.

Annika Fredriksson,
ordférande Naturturistforetagen

Palle Borgstrém,
forbundsordférande LRF

Gunnar Palme,
ordférande Sveriges Jordagareforbund

Charlotte Blum,
ordférande Visit Dalarna
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BAKGRUND

Fruktbar foretagsamhet
med lokal forankring

Turism pa annans mark ar en radgivande handledning
som ska hjdlpa markdagande foretag och turistforetagare
till overenskommelser som bagge parter tjanar pa. Det
innebar rad kring férhandlingar, turistplanering och avtal.
Malet ar att skapa sysselsattning och samarbete mellan
besoksnaringsforetag och markagare. For att underlatta
detta foreslds fem typer av juridiska avtal.

Den research som gjorts utgar fran situation ar 2020.
Information har inhdmtats genom enkétundersdkning
dar turistforetagare och markagare tillfragats om synen
pa turism pa annans mark. Enkaterna besvarades av cirka
50 turistforetag och drygt 100 markdgare. Darutéver har
vi besokt sju orter i Sverige och arrangerat rundabords-
samtal med turistforetagare och markégare. Tjansteman
pa kommuner, regioner och lansstyrelser har ocksa del-
tagit. Totalt har ett hundratal personer deltagit pa runda-
bordssamtal. Samma typ av fragestallningar har anvénts
vid rundabordssamtalen som i enkéterna. | samband med
tre av dessa moten har projektledarna ocksa gjort studie-
besok; vid DANO:s sjosystem i Dalsland dar lagerplatser
besiktigats, i Odeshég dar Urnatur arbetar med ekoturism,
samt pd gardsbutiken och restaurang Aggaboden utanfér
Ronneby. LRF, Naturturistféretagen och Sveriges Jordagare-
forbund har ocksa genomfort interna intervjuundersok-
ningar. Denna text har remitterats till respektive organisa-
tion for synpunkter. Relevant litteratur har studerats,
se litteraturforteckningen.

Projektet har inte haft till syfte att se Gver hur alle-
mansratten forhaller sig till markdagande. Det ar dock
viktigt att namna att det rorliga friluftslivet och icke or-
ganiserad turism patagligt paverkar markerna allt mer.
Mark&gare, det offentliga och turistféretagare vid runda-
bordssamtal och enkatundersokningar vill ha kraftfullare
informationsinsatser om allemansrattens frineter och
begransningar. Skolan, allmanheten, det offentliga och
ndringslivet behover upplysas.

Det finns extramaterial frdn rundabordssamtal och
enkatundersokningar som kan komma att sammanfattas
i andra sammanhang. Synpunkter och fakta fran research
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har anvants for att tolka nuldget. Det finns en stor enighet
inom naturturismen och bland markagarféretag att 6ver-
enskommelser behdvs och att markagarna ska involveras
innan turistforetaget pabdrjar en satsning pa annan mark
an sin egen.

Projektets inriktning ar turistféretag och privata mar-
kdgare. Statliga och kommunala marker samt offentliga
aktorer ingdr inte. Naturskyddade omraden och statens
mark ovan odlingsgréns ingar inte heller. Samtidigt har
intresset fran det allmanna varit stort. Inte minst da det
allménna driver stora ledprojekt. Mycket av handledning-
en kan forstas anvandas dven av dem.

Turism pd annans mark har valt att ta med externa ar-
tiklar om ledutveckling, cykling, skoter, paddling, anvand-
ning av vag och ridning. Dessa aktiviteter dr sarskilt in-
tressanta da de expanderar och befinner sig i granslandet
mellan kommersiell turism och allemansratten.

ANGAENDE ALLEMANSRATTEN

I den har handledningen rekommenderar vi turist-
foretag att alltid gora 6verenskommelser med mark-
agarna och att inte hanvisa till allemansratten nar
man vill bedriva kommersiell turism pa annans mark.

MERVARDE TURISM

Oavsett om man som markagare sjalv satsar pa
hallbar turism eller ndgon annan gor det gynnas
ofta bade bygden och kommunen:

> Battre underlag for infrastruktur som
vdgar, fiber- och elnat

> Bidrag till serviceunderlag for skola,
sjukvard och annan samhallsservice

> Satter bygden pa kartan och hojer
ofta vardet pa fastigheterna

» Mera ordning och reda i naturen
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Varfor en handledning
om Turism pa annans mark?

Naturturism ar en kommersiell verksamhet dar en kund betalar en arrangor
eller ett foretag for en tjanst, exempelvis guidning eller stuguthyrning. Manga
naturturistforetag ager inte egen mark. Da maste deras verksamhet istallet ske
pa mark som nagon annan ager. Markagaren a sin sida ar ocksa foretagare
som bedriver jord- och skogsbruk i syfte att férverkliga sin affarsidé.

Om turistforetagare vill forverkliga sin turism pa ett hallbart satt ska de
teckna 6verenskommelser med berérda markagare. Valet av turistaktivitet
exempelvis flottfard, cykling eller ridning paverkar 6verenskommelser och
avtal. Liksom markernas beskaffenhet, besokstryck, lagar och lokalsamhallet.

Denna handledning beskriver hur
samverkan kan ske mellan markagare
och naturturistforetagare utan egen
mark. Ambitionen ar att hjalpa par-
terna att forsta varandra och att teck-
na dmsesidigt bra avtal.

Tva foretagare som mots
Grunden for allt foretagande ar att
komma pa en affarsidé, att kdpa ut-
rustning for att genomfora affarsidén
samt skaffa en lokal att bedriva verk-
samheten i.

Lokalen for manga turistforetagare
ar ofta mark som ndgon annan ager
och nyckeln for verksamheten blir
darfor att hitta former for verksam-
heten tillsammans med berérd mar-
kdgare. Man kan se det som tva fo-
retagare som mots; féretagaren som
bedriver jord- och skogsbruk moter
foretagaren som bedriver naturtu-
rism med malet att ga fran affarsidé
till fardigt avtal.

‘ TURISM PA ANNANS MARK 2020

Generationsperspektiv

vs femarsperspektiv
Generationsbegreppet ar ett van-
ligt tidsperspektiv for privata jord-
och skogsagare. Turistféretaget har
snabbare avkastningsbehov och

vill planera utifran hur fastigheten
kommer att brukas under en 5-10
ars period. Det kan darfor finnas syn-
punkter pa skogsavverkningar som
skogsbrukaren planerat och raknat
med i decennier. Intékter fran gall-
ring och slutavverkning ar huvud-
inkomsten vid skogsbruk. Att avsta
fran detta paverkar saklart skogs-
foretagets Ionsamhet negativt. Men
inget hindrar att turistforetag avtalar
om en anpassad skogsskotsel och er-
satter utebliven virkesintakt. Manga
markagare har lang erfarenhet av
overenskommelser och arrenden.
Till exempel fran jordbruk, fiske, jakt
och vdgforvaltning. Forutsattningar-
na for att na 6verenskommelser

GRUNDER
FOR FORETAGANDE

1
affarside
v
2
utrustning
v

3
lokal

EXEMPEL PA OLIKA
OVERENSKOMMELSER:

» Tillgang till iordninggjorda
lagerplatser for flotte och kanot

» Led med markforstarkningar
foér mountainbike eller hastar

» Slitage-ersattning for nyttjande
av privat grusvag och parkering
vid guidning av grupper

» Byggande av kojor och
gomslen.



borde darfoér vara goda om bra rela-
tioner knyts.

Ett annat omrade for motséttning-
ar ar skador pa trad, grédor, plantor
och rotter. Liksom storning av jakt,
anvandning av grusvagar och parke-
ringar. Detta skapar naturskador och
underhallskostnader for markagaren.

Mot bakgrund av detta behovs for-
staelse mellan naturturismforetagare
och markagare avseende intakter,
kostnader, brukande av marken och
naturturismens utveckling.

Forvaltning och inkomst genom
langsiktigt brukande av mark be-
hover samsas med inkomst fran en
snabbt féranderlig turistverksamhet.
Basta sattet att hitta denna samsyn
ar att lara kdnna varandra och forsta
varandras verksamheter. Till det vill
Turism pa annans mark bidra.

Olika aganden

All mark och alla vattendrag i Sverige
har dgare. En viktig resurs for natur-
turism och for markagarna ar skogen,
som totalt upptar 2/3 av Sveriges yta.
| Sverige dgs ungefar 50 procent av

AGANDE AV SKOG

Privat-
personer
50 %

Stat, kommun,
stift m fl
25%

Skogs-
bolag #l

25%

skogen av privatpersoner, 25 procent
av skogsbolag samt 25 procent av
stat, kommuner, stift med flera.

Olika typer av dgare kraver olika
typer av 6verenskommelser med na-
turturismforetag. Generellt kan den-
na indelning goras:
« liten privat markdgare
« stor privat markagare

(skogsbolag, gods, stift)

- statlig/kommunal markagare

Turistforetagets motpart kan alltsa
vara 10 privata skogsdgare med 35
hektar skog vardera i Smaland, ett
gods med 1 000 hektar i S6derman-
land, eller ett skogsbolag som dager
500 000 hektar skog i Vasterbotten.

LITEN PRIVAT MARKAGARE

En liten privat markdgare kan vara
latt att forhandla med. Men ofta be-
rors flera markagare av den turism
som planeras. Bade genom direkt
verksamhet och genom att grannar
paverkas indirekt.

Sma markagare kan vara kadnsliga
for turism da det ar lite mark som
bidrar till forsérjning och andra var-
den. Men samtidigt kan turismen ge
extrainkomster. Det &r ofta bra att
uppvakta sma markdgare i grupp om
turismen paverkar fler. De far da sam-
tidig information om vad som plane-
ras och kan diskutera hur de vill ha
det. Det ar darutover klokt att enskilt
traffa markdgare som fortfarande
kdnner sig osékra. Det behovs oftast
enskilda moéten for att teckna avtal.

OM TURISM PA ANNANS MARK

SAXAT UR DEN NATIONELLA
NATURTURISM-STRATEGIN

Naturturismen ar en platsbun-
den ndring dar resursen bestar
av skog, fjall, skdrgard, vatten-
drag och andra miljéer som &r
motivet for resan.

Merparten av svensk natur ar
inte naturskyddad och darfor ar
det nédvandigt att utveckla mo-
deller och praxis for samverkan
med Sveriges hundratusentals
privata markagare. Att markaga-
ren far del av turismens intakter,
antingen direkt via arrenden och
gemensamma affarsupplagg
eller indirekt via 6kad konsum-
tion pa resmalet, ar centralt for
naturturismens framtid. Detta
inkluderar aven en férdjupad
samverkan med andra gréna
ndringar, inte minst smaskaligt
jord- och skogsbruk och lokal
livsmedelsforadling.

Nar naturturismen vaxer och blir
mer professionell, 6kar ocksa
behovet av 6vergripande geo-
grafisk planering av omraden
och regioner.

TURISM PA ANNANS MARK 2020
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STOR PRIVAT MARKAGARE

Stora privata markdgare kan ibland
tala mer turism pa sina marker, men
de har ofta policys, 6verenskommel-
ser, arrenden och skogsbruksplaner
som kan paverka méjligheten till
turism.

STATLIGT ELLER

KOMMUNALT AGDA MARKER
Statligt eller kommunalt dgda marker
har ofta forvaltningsplaner. Darutover
kan lagar, regleringsbrev och foérord-
ningar inverka pa hur tillstand ges till
turism. Det &r relativt fa som &r direkt
beroende av intdkter fran dessa mar-
ker for att fa "16n". Ganska ofta ar foku-
set i forvaltningen inriktad pa friluftsliv
eller naturvarden och kravet pa l16n-
samhet i skogsbruket ar lagre. Det kan
ge goda forutsattningar for turism.

TURISM PA ANNANS MARK 2020

Vagar ar viktigt

Vagar som man vill anvdnda for tu-
rism kan ha andra forvaltare dn de
markagare som avtal skrivs med. Det
ar darfor viktigt att vagforvaltaren ar
med i processen. Slitage av enskilda
vdgar och anvandning av parkeringar
ar en vanlig kalla till motsattningar.
(Se Anvandning av enskild vag for
turism sidan 33.)

Turismens spridningseffekter
Markdgare och turistféretagare be-
hover i ett tidigt skede diskutera
spridningseffekter. Det vill sdga nar
en 6verenskommelse paverkar nar-
liggande fastigheter som inte ingatt
samarbete. Det kan ske nér fler be-
sOkare lockas till en verksamhet &n
vad turistforetaget och markdgaren
dimensionerat den for. Se texten om

I

Barn o hastar

vdgen

pé
Kor varsamt

DANO och paddling i Dalsland pa
sidan 30.

Ett annat exempel med risk for
spridningseffekter ar atling. Om den
avtalade marken ar for liten finns risk
att djur som dras till ateln forsvarar
for grannarnas brukande. Exempelvis
ar plantering, réjning eller annat ma-
nuellt skogsarbete obehagligt om det
finns bjorn i narheten. Eller om ateln
drar till sig kungsérn/havsorn kan det
forsvara kommande avverkningar i
naromréadet. Atling for viltskadning
bor ske efter noggranna analyser
med viltvdrdande myndigheter.

Samverkan, dialog och mojlighet
att styra besokarna ar viktiga verktyg
for att undvika storre exploatering an
vad som planerats. Det gors lampli-
gen i en konsekvensanalys. Se kapit-
let Konsekvensanalys turismprojekt
sidan 38.

Turistanlaggningar

for sport och friluftsliv

Storre anldggningar som ar beroen-
de av gdster som sportar i naturen
kan i sin marknadsforing bidra till att
markomraden kommer till anvand-
ning utan att dverenskommelser,
avtal eller hallbarhetsplaner kommit
till stand.

En viktig del av hallbar utveckling
ar att dessa anldaggningar och mar-
kdgare mots innan anldaggningarna
marknadsfor natur och allemansratts-
liga forutsattningar att till exempel
cykla, vandra, kora skoter och leva
vildmarksliv.

Har finns en risk att turister och
lokala besokare skapar sina egna
leder och campingplatser utan over-
enskommelser och hallbarhetsbe-
doémningar. Det finns ocksa risk for
att renskotsel och jakt stors och att
sdkerheten riskeras.
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Samrad och planering,
steg for steg

Arbetet med att skapa en dverenskommelse och
ett avtal som bagge parter vinner pa beror pa
omfattningen av turistprojektet, typ av projekt,
hur val parterna kanner varandra och stérnings-
riskerna. Manga ganger kan man enas utan en
férdjupad planlaggning och férhandling. Men
det kan vara viktigt att de steg som tas i proces-
sen sker i ratt ordning och att ratt information
utbyts i tid. Inte minst darfor att turismen kan
utvecklas pa ett ovantat satt.

Har lotsar vi markagare och turistféretagare
i den processen.

Arbetsplanering

Turistforetaget staller samman ett fastighetsregister med kon-
taktuppgifter. Tips: Be om hjélp att anvanda kommunens kart-
tjanst. Kommunanstallda kan ta fram fastighetsbeteckningar
och markagare. De kan markera ledstrackning eller landomrade
som turistforetaget foreslar och dra ut en lista med markagare.
Skicka listan till Lantmateriet och be om kontaktuppgifterna till
fastighetsdgarna.

Turistforetaget Projektidén presenteras: Projektidén revideras Inventering av
producerar Projektidé samarbete ja eller nej . lampligt markomrade

Projektidé produce-
ras av turistforetaget
och avhandlas vid forsta
motet mellan markagare
och turistforetagare.

TURISM PA ANNANS MARK 2020

Forsta motet syftar till att
enas om att fortsatta pro-
cessen utifrdn Projektidén
med eventuella andringar.
Det kan ocksa leda till att
man inte satsar pa ett tu-
ristprojekt.

Andra métet. Inventering
gors av ett omrade med den
reviderade Projektidén som
underlag. Identifiering av
storningsrisker och lampliga
platser for t ex anldaggningar
och leddragningar. Detta
gor turistforetagaren till-
sammans med markagaren.

Forslag till turistplan
produceras av turistfore-
tagaren med hansyn till
inventering och det man
enats om.



Rad till turistforetaget infor
mote med markdgaren
Markdgare vill bli kontaktad innan
turistverksamhet planeras pa deras
mark. Samtidigt maste ni ha en Pro-
jektidé att presentera markagaren.
Viktigt d@r att den inte &r beslutad el-
ler férankrad hos andra parter innan
markagaren far ta del av den och ha
synpunkter. En del markdgare beho-
ver ha god tid pa sig for att komma till
beslut om att tréffa er. Omfattningen
av turistplaner och relationer till mar-
kagare styr hur mycket Projektidén
behover genomarbetas infor férsta
motet.

KOPPLING TILL TRAKTEN
OCH MARKAGAREN

» Bor ni i trakten? Om inte hur
skapar ni fortroende?

» Vilka kommer att representera
foretaget pa plats?

» Finns det oklarheter kring tid-
igare verksamhet att reda ut?

» Hur kommer lokalsamhallet
att uppleva er satsning?

Turistforetagets Projektidé
Projektidén gor turistforetagaren i
forsta hand sjalv och ar en 6versiktlig
inventering och analys att presentera
for markagarna. Den skrivs ner och

ar underlag vid forsta motet. Mar-
kdgaren bor fa Projektidén i god tid
innan forsta moétet. Relationen till
markagaren paverkar hur Projektidén
sammanfattas och presenteras. Det ar
klokt att inventera om det finns andra
intressen som kan paverkar turistpro-
jektet. Energiproduktion, gruvdrift,
skogsbruk, infrastruktursatsningar
med mera.

> TuriStplan g°dkanns >
produceras

Turistplanens hallbar-
hetspolicy och miljé-
plan fardigstalls.

Markdgaren foreslar
andringar eller god-
kanner turistplanen.

Markdgare och
turistforetagare
féorhandlar fram
ett avtal.

SAMRAD OCH PLANERING

EXEMPEL PA INNEHALL
I EN PROJEKTIDE

>

Vad gor omradet attraktivt
for turism?

Planerad turism overgrip-
ande: transporter, boende,
aktiviteter.

Foretagets utkast till
hallbarhetspolicy och
miljoplan (se sidan 37).
Vilken kategori turister
satsas pa?

Pa vilket satt sker
marknadsforing?

Hur omfattande blir
turismen? Sasonger? Antal
turister och gruppstorlekar?
Ska ni guida turisterna eller
ska de utdva sina aktiviteter
sjalva?

Kommer ert projekt att locka
andra kategorier besokare?
Det positiva med er projek-
tidé for lokalbefolkning och
markdgare.

Kartskiss som pekar ut det

ni tror ar bra omraden for
verksamheten och tankar
kring leddragningar.

Nar vill ni komma igang med
projektet och hur lange pagar
anlaggningsarbetet?

Nar vill ni att turisterna ska
borja komma?

Tankar om avtal och
ersattningar till
markagare.

TURISM PA ANNANS MARK 2020
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Goda rad till Turistforetagaren

Lat markagaren bli delaktig direkt. Var tydlig vid forsta telefon-
kontakten med vad ni vill géra, men att inget ar bestamt eller
konkret planerat. Ge markagaren en chans att lasa in sig pa
turistforetaget och hur den turism som ar aktuell kan paverka
marker och lokalsamhalle. Turistforetagets tidigare agerande

ar av intresse fér markagaren.

Boka mote da bagge parter har tid
att fokusera pa motet. Ge markdgaren
mojlighet att visa markerna och annat
som ger en fordjupad bild av omra-
det, brukandet och dgandet.

Traffa markdgaren forutsattnings-
[6st men inte ofdrberedd. Vid forsta
motet bor man ge parterna tid att lara
kanna varandra. Fortroende behover
byggas. Det skapas genom att vara
forberedd och genom att leva upp till
vad man lovat. Om turistféretagaren
agerar respektfullt, ar kunnig och
transparent dr chansen battre att det
blir ett konstruktivt mote.

Det ar viktigt att ratt personer ar pa
motet sa att inte viktiga beslut skjuts
upp. Det ska finnas deltagare med
ratt kunskap vid motet och deltagare
som har mandat att besluta. Men om
det ar fér manga pa métet kan andra
fragor dyka upp som flyttar fokus fran
motets syfte sa att viktiga fragor inte
hinns med.

Missférstand undviks om parterna
far tala till punkt om turismprojekt
och markdgande. Fragor kan stallas
efterat.

Vid forsta motet ar parterna 6ver-
ens om att ingenting ar beslutat an-
nat an att traffas. Men for att motet
ska vara bra ska inte markdgaren pa

forhand ha bestamt sig for att sdga
nej till Projektidén. Turistforetagaren
ska inte komma med en fardig Turist-
plan som diskuterats eller férankrats
hos andra aktorer.

Fragor om avgifter bor diskuteras
tidigt sa att parterna inte har orimliga
forvantningar.

Markdgaren bor ha full insyn
i projektet.

Det kan vara bra for turistforetaget
att kanna till konflikter i omradet som
kan paverka projektet. Tvister av olika
slag kan forsvara beslut. Undersok.

Om parterna kan vara respektfulla,
kreativa, kritiska och konkreta sa blir
motet battre.

Praktiska rad vid traffar
Var palast nar ni traffar markagaren.

Ta med relevant information, lamp-
ligen genom Projektidén. Skicka den
till markagaren innan moétet.

Ta med ett utkast till hallbarhetspo-
licy som bygger pa hansyn till andra
foretag, mark, natur, sakerhet, kultur
och lokalbefolkning. Utkastet kan
inga i Projektidén.

Las om hallbar turism pa sidan 34.

SAMRAD OCH PLANERING

Skaffa kunskap om andra naringar,
lokala forhallanden och naturen/kul-
turen i omradet.

Var redo att beskriva och diskutera
den typ av turism ni vill utveckla och
era primdra malgrupper. Markdgaren
funderar troligen pa typen av besoka-
re som kommer.

Inventera 6vergripande lampliga
geografiska omraden. Till exempel
intressanta platser, vdgar, parkeringar
och leddragningar. Projektidén kan
omfatta en enkel kartskiss. Forbered
er for att diskutera med markédgaren
om detta.

Fundera pa positiva konsekvenser
av er turismverksamhet. Ta med dem
i Projektidén.

Forbered er pa att starka trovardig-
het med referenser, genom att hanvi-
sa till kontaktpersoner, andra etable-
ringar och eventuella certifieringar.

Las pa om avtal och fundera pa hur
ni vill ha det. Till exempel langden pa
avtal, hur avtal kan trygga bagge par-
ters intressen och 6nskemal om er-
sattning.

TURISM PA ANNANS MARK 2020
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Goda rad till Markagaren

Naturturismen i dag bestar av manga aktiviteter som standigt
utvecklas. Den kan vara organiserad genom foretag, myndigheter
eller organisationer. Ibland ar den oorganiserad med besdkare
som pa egen hand genomfor sina aktiviteter utifran allemans-
ratten. Ar turismen organiserad ar det littare att reglera turismen
for bagge parter. Da kan organisationen/féretaget ta ansvar for
hur turistupplevelserna marknadsfors, genomiédrs och utvecklas.

Turistféretag som vill arbeta med
hallbar turism blir allt fler och de ar
oftast bra partners. Bra foretag eller
organisation bor kunna presentera
konsekvenser av turistprojektet. Se
avsnittet om konsekvensanalys pa
sidan 38.

[ Kunskapsinhamtning och forsta
motet ska hjdlpa markdgaren att be-
doéma om foretaget tanker hallbart,
ar ekonomiskt sunt, arbetar ansvars-
fullt och tar rimliga hansyn. Samt vad
turistforetaget vill gora.

TURISM PA ANNANS MARK 2020

I Markagare som blir uppvaktad av
en turismentreprenor bor fa en Pro-
jektidé for att bedéma turistforeta-
gets tdnkta satsning, trovardighet
och ansvarstagande. Turistféretaget
bor skicka Projektidén till markdgaren
i tid innan férsta motet. Projektidén
bor innehalla relevant information.
Se sidan 11 for exempel pa innehall. Ta
aven reda pa vem turistentreprend-
ren ar genom egen research. Enkelt
ar att lasa om foretaget pa Internet.
Hemsidor, bokningssajter och sociala
media innehaller ofta information om
foretaget och omdémen fran gaster.

B Fundera pa hur turistféretag kan
vara till nytta. Det kan till exempel
rora sig om ekonomisk ersdttning,
arbetsinsatser, kop av varor och tjans-
ter, kat fastighetsvarde, battre infra-
struktur och arbetstillfallen.

@ Det ar bra som stor markdgare att

i sin eventuella férvaltningsplan (till
exempel skogsbruksplan) dven inklu-
dera olika former av turism. Genom
att tidigt inkludera majlighet till tu-
rism finns en mojlighet att forbereda
sig infor eventuella diskussioner kring
turismsatsningar. Inventera geogra-




fiska omradden som kan vara kansliga
for turism och omraden som ar majli-
ga att ha turism i.

@ Om Projektidén handlar om led-
dragning, cykel, skoter, paddling,
ridning eller brukande av vag sa las
om dessa aktiviteter i ndstkommande
kapitel. Experter har skrivit eller inter-
vjuats om vad dessa aktiviteter inne-
bar. Viktigt att ténka pa ar att dessa
aktiviteter ofta utvecklas kontinuer-
ligt och kopplas ihop med andra akti-
viteter.

@ Kontakta garna LRF eller Sveriges
Jordagareférbund som har medlem-
mar som fatt problem med

turism och som |6st problemen.
Kontakta Naturturismféretagen vars
syfte dven dr att stotta en turism som
tar hansyn till markdgarna. Det finns
fler branschorganisationer som kan
ha information om hur deras aktivite-
ter ska ske med hansyn till mark-
dgarna. Sista kapitlet innehaller
vidareldsning och organisationer.

M Avvakta med avtal eller tillstand
tills ni har bra med underlag for be-
slut. Utover tillstand for nyttjande av
mark bor avtalet tydliggora ansvar,
skadereglering, avveckling och upp-
sdgning av avtal. Det ar inte heller fel
att saga nej till en turismetablering
om beslutsunderlaget kdnns otillrack-
ligt. Men stall garna foljdfragor som
turistforetaget far utreda. Det ar svart
att veta vart en turismsatsning tar
vagen. Ett avtal 6ver en prévoperiod
kan ge battre underlag for ett lang-
siktigare beslut. Ersattningsansprak
ar bra att vacka tidigt sa att parterna
inte har orimliga forvantningar.

@ 0m markdgaren har en bra kun-
skapsbas infor forsta motet sa blir det
lattare att diskutera det som ér vikti-
gast. Boka darfor moten sa att viktiga
fakta har analyserats och tid finns for
att vara engagerad i 6verlaggningar.
Turistforetagaren driver ett foretag
som med stor sannolikhet behover
ganska snabba och tydliga beslut.
Langbankar skapar daliga relationer

SAMRAD OCH PLANERING

och kan skada turistféretagarens pro-
jektionddan. Med det sagt sa ska inte
markagaren lata sig forceras till Gver-
enskommelser.

1 Ibland &r det en grupp markagare
som turistforetaget uppvaktar. Till
exempel vid ett projekt som handlar
om leddragning. Da kan det vara en
poang att dessa traffas initialt for att
komma 6verens om samarbete. Det
kan till exempel vara att ndgra repre-
senterar alla markdgare vid vissa
moten. Det @r ocksa bra att ha en
partner som ar turist- och hallbar-
hetskunnig vid moten.

I Nar turistforetagaren presenterar
sig och projektet notera om féretaga-
ren dr paldst och vill att markdgaren
ska kunna paverka turismsatsningen.

[ Markagaren kan visa markerna och
forklara relationen till sina egendo-
mar och den natur som forvaltas. Det
ska ge turistforetagaren respekt for
agandet och markagarens situation.

TURISM PA ANNANS MARK 2020
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Forsta motet

Punkter som kan vara viktiga
for markagare vid forsta motet

>
>

Syftet med motet.

Att fa redogora for forvaltningen,
brukandet och hansyn.

Fa se en begriplig Projektidé som
inkluderar det positiva med sats-
ningen.

Se hur turistforetaget funderat
geografiskt. Garna pa en kartskiss.
Att fa diskutera utmaningar eller
problem som oroar markagaren.
Vilka utmaningar eller problem
som turistforetaget oroar sig for.
Hur turistforetaget tanker kring
hallbarhet. Las kapitlet om Hallbar
turism sidan 34.

Finns certifiering eller kvalitets-
markning?

Riskerar verksamheten att locka
andra besdkare som inte turist-
foretaget kan kontrollera?
Turistforetagets syn pa omradets
areella naringsgrenar.
Turistforetagets syn pa jakt och
fiske.

Vill turistféretaget expandera
utover det som presenterats?
Avtalstyp som foresprakas: langd,
ersattningsnivaer, ansvarsfor-
delning m m.

Om man gar vidare hur gors en
markinventering for turism?

Vad som skiljer en Turistplan fran
en Projektidé.

16 TURISM PA ANNANS MARK 2020

Nagra viktiga punkter pa dagordningen vid férsta motet:

>

Presentation av markdgaren, mark-
dgarens ndringar och sddant mar-
kdgaren kdnner ar viktigt att berat-
ta for turistforetagaren.
Presentation av turistforetag och
foretagets policy kring sin verk-
samhet med hjélp av Projektidén.
Karta kan anvédndas for konkretare
diskussioner.

Diskussion om foretagets ambitio-
ner i omradet. Problem och méjlig-
heter.

» Gar det att hitta en 6verenskom-
melse eller inte? Om ja, sd ar en
ingdende inventering av marker-
na och utkast till Turistplan nasta
steg.

Enas om syftet med de méoten
som planeras. Ett fOrsta syfte ar att
komma fram till om man ska ga
vidare eller avsta fran samarbetet.

FUNKAR DETTA SA BLIR DET LATTARE ATT SAMARBETA

Parterna lyssnar noga pa varandra och vantar med fragor
och stéllningstaganden tills motparten presenterat sitt budskap.
Den som talar & man om att bli forstadd.

Parterna forsoker skapa en gemensam bild av projektforslaget
och dess konsekvenser. De forsoker 16sa problem genom att fraga
varandra. Till exempel: Gar det att I6sa vara motsattningar?

Hur kan i sa fall en I16sning se ut, rent konkret?

Parterna uppmuntrar varandra att komma med egna foérslag som

forbattrar projektidén. Undvik dogmatiska slutsatser och vaga testa

kreativa l6sningar.

Parterna ar drliga och uppriktiga med varandra och visar 6ppet

kanslor pa ett respektfullt satt.

Uppstar komplikationer kontaktar man varandra direkt for att
|6sa problemen utifran begreppet — hallbar kommunikation..



Utkast till turistplan

Skillnaden fran Projektidén ar att tu-
ristforetaget nu har klart for sig ett
lampligt omrade och har tagit till

sig markdgarens synpunkter. De har
gjort en gemensam inventering av
markerna. Att med kamera, terrang-
karta och anteckningsblock notera
bra placering och atgarder lagger
grunden for en Turistplan och avtal.
Turistféretagaren ska efter invente-
ringen kunna beskriva verksamheten.
Paverkan pa enskilda vagar, parke-
ring, sopor, eldstader, toaletter, stigar,
hansyn till kdnsliga omraden, vaxt-
lighet som bor skyddas, markens be-
skaffenhet och kanslighet mm. Darut-
Over sa beskrivs turistverksamheten.

» Beskriv hur markerna ska anvandas
turistiskt: upplevelsekvalitet.

» Under vilka perioder kommer
turismen att ske? Tid pa dagen,
tid i veckan och tid pa aret.

» Turistforetagets kostnader for
byggande och underhall.

» GOr en hallbarhetsplan. Hallbar-
hetsregler omfattar: informations-
ansvar, tillsyn, skydd av kanslig
natur och kultur, stérningsminime-
ring, sakerhet, avstimningar med
markdgare, nytta for lokalbefolk-
ningen och lokalt féretagande.
Foresla hur 6verexploatering kan
undvikas. Uppférandekoder for
gaster och guider. Se kapitlet om
Hallbar turism pa sidan 34. Inklude-
ra en oversiktlig konsekvensanalys,
se Konsekvensanalys sidan 38.

SAMRAD OCH PLANERING

» Lampliga samarbeten med mar-
kagaren.

» Skriv in i Turistplanen meningsskilj-
aktigheter och ge forslag pa hur
man kan komma Overens.

» Beskriv dtaganden vid projektering,
drift, underhall, skador och aterstal-
lande.

> Avtalsforslag presenteras inklusive
avtalets langd och ersattning.

Andra motet

Redovisa atgarder turistforetagaren
och markagaren gjort. | forsta hand ar
Turistplanen det som motet avhand-
lar. Turistforetagaren har renskrivit
sina noter och gjort en ny karta.

Motesprotokollet beskriver vad
man ar 6verens om och meningsskilj-
aktigheter. Atgarder for att 16sa skilj-
aktigheter beskrivs. For att skapa 16s-
ningar krdvs att parterna har en
likartad bild av skiljaktigheter och vad
man ar éverens om.

Om parterna ar 6verens om Turist-
planen bor detta sta i protokollet
samt att turistféretagaren ska fardig-
stalla Turismplanen med eventuella
justeringar.

Fortsatta méten
Den reviderade Turismplanen.

Losningsforslag presenteras och
godkanns.

Om markdgaren fortfarande kan-
ner sig otrygg och turistforetagaren
ar villig sa kan de gora en fordjupad
konsekvensanalys. Lds om Konse-
kvensanalys pa sidan 38. Aven méjlig-
heten att skapa ett provoavtal kan
beaktas.

Overenskommelse

Nu kan markdgare och turistféretag

konkretisera en 6verenskommelse

med avtal. Parterna kan behdéva juridis-
ka sakkunniga for avtalet. | kapitlet om
avtal pd sidan 40 finns forslag pa avtal
som kan vara utgangspunkt for en
skriftlig 6verenskommelse. Underlag:

» Justerad Turistplan, hallbarhets-
policy och miljoplan klar.

» Eventuellt reviderad férdjupad
konsekvensanalys klar.

» Atgardsplan for att verkstalla iord-
ningstallande av turism och han-
syn enligt konsekvensanalys, hall-
barhetspolicy och miljoplan.

» Formell 6verenskommelse/avtal
att underteckna.

TURISM PA ANNANS MARK 2020
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Experter
delar med sig

Detta kapitel handlar om viktiga typer av naturturism.
Det ar sddan naturturism som okat mycket och som inte
ar lika hart reglerad som till exempel jakt och fiske.

De omraden som vi bett experter beskriva ar bildande
av led, skoter, cykel, ridning, paddling och nyttjande
av enskild vag.

TURISM PA ANNANS MARK 2020




Bildande av led

Intervju med Nils Hallberg,

miljérattsjurist Naturvardsverket

Fraga: Vad skiljer en led fran
en vanlig stig?

Svar: Intressant fraga! Forst och
framst far man ha klart for sig att det
inte finns ndgon regelrdtt definition
pa vad som &r en stig. Men om jag
spekulerar fritt sa kan jag ténka mig
att stigar ar nagot vi haft alltsedan
urminnes tider. En stig i sin enklas-

te form gar kanske att beskriva som
den narmaste, sakraste och minst
jobbiga vdgen i terrangen fran punkt
A till punkt B ungefar, samt att den
rent faktiskt anvands som den basta
vagen att ga. For att det ska bli en
stig krdvs det ju att den trampas upp
och blir synlig. Och for att fa trampa
upp en stig pa annans mark, genom
vandring, cykling eller ridning mm, sa
kravs markagarens medgivande - att
bilda stigar ingar inte i allemansrat-
ten. Detta galler oavsett om man ror
sig ensam eller i grupp.

Savitt jag vet finns inte heller na-
gon faststélld definition pa vad som
ar en led, men tanker att det har att
gora med tillrdttaldaggning i forsta
hand - att man marker ut leden i na-
turen, kanske tar bort ndgot trad eller
sly och buskar, lagger tillrdtta ndagon
sten i backen sa att det blir smidigare
att vada over, att man anlagger en

bro eller lagger ut trad, grenar eller
spanger 6ver vatmarker m.m.

Mer moderna ledsystem, som det
vi pa Naturvardverket har huvudman-
naskap for i fjallen (ca 550 mil mellan
Treriksroset och Grovelsjon) utmarker
sig ju pa sa vis att det forutom sjal-
va "stigen” finns vagvisningsskyltar,
kryssmarkeringar, broar, spanger,
vindskydd och andra anldggningar i
anslutning till stigen.

Majligen ar det férekomsten av
anlaggningar och tillrattalaggning i
sig som definierar att det ror sig om
en led, och inte langre enbart en
stig? En led torde ocksa alltid ha en
ansvarig huvudman som skoter om
anlaggningar och annat langs leden.
Stigar ligger naturligtvis pa mark som
alltid ags av ndgon, men stigar har
nog valdigt sallan huvudman i den
bemarkelsen.

Fraga: Ser du nagon trend nar
det galler leder i naturen?

Svar: Pa Naturvardsverket marker vi
av ett Okat intresse for att anldagga
leder, framfor allt av kortare snitt och
da ofta i narheten av populara be-
sdoksmal och turistdestinationer.

Vid sidan av mer klassiska skid-,
vandrings- och skoterleder verkar

Nils Hallberg

det ocksa vaxa fram allt fler leder for
specifikt riktade andamal, sa som rid-
ning, cykling och paddling mm. Tittar
man pa besokarantal i fijdllanlagg-
ningar och stugor som finns i anslut-
ning till det statliga fjélledssystemet
sa ser det ut som att vandringsturis-
men fortfarande ar pa frammarsch
och véxer.

Den svenska naturen lockar ocksa
i allt hogre grad internationella be-
sokare, och dessa verkar ofta soka
sig just till leder, kanske for att det ar
enkelt och sakert, men ocksa for att
manga leder ocksa gar i valdigt vack-
er och besoksvard natur.

Fraga: Vilken paverkan pa mar-
ken och djurlivet kan en led ha?

Svar: Ett trakigt svar ar "det beror
pa”... allt fran naturtyp ddr leden gar
till &rstid, vader, typ av anvdndning,
bestkarantal med mera paverkar
naturligtvis. En led kan ha positiva
effekter eftersom den kanaliserar
besokare till just leden - folk ror sig
langs ett forutbestamt strak, vilket
kan minska storningar och skador pa
saval naturen som djuren och andra
verksamheter i omgivningarna. Vissa
arter gynnas ocksa av att mark och
vegetation trampas och slits.
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A andra sidan kan sjilva kanali-
seringseffekten gora att markslita-
get langs en led blir sa stort att det
uppkommer mer eller mindre om-
fattande skador i naturen. Ett annat
problem &r naturligtvis ocksa detta
med nedskrapning, att folk tar ved
och eldar med mera i en utstrackning
som gar langre an vad allemansratten
medger. Sddana beteenden ger na-
turligtvis mer avtryck langs valbesok-
ta leder an annars.

Fraga: Vad ar viktigast att tanka
pPa om jag vill anldgga en led pa
mark som nagon annan ager?

Svar: Att anldagga leder ingarinte i
allemansratten. Man behover darfor
markégarens tillstand. Ar marken
skyddad pa ndgot vis, t.ex. som na-
turreservat, kan det vara nédvandigt
att ocksa soka dispens hos reservats-
forvaltaren for att eventuellt fa bygga
leder.

Det dr ocksa bra att komma nar-
mare 6verens med markdgaren om
vad som ska gdlla - var leden far g3,
hur den ska skotas och i en framtid
kanske ocksa avvecklas, samt hur
ansvarsfordelningen ska se ut mellan
ledhdllaren och markagaren. Lampli-
gast dr att uppratta ett skriftligt avtal,
sa slipper man eventuella framtida
diskussioner om vad som egentligen
ar 6verenskommet fran forsta borjan.

Tanker man bygga broar, lagga ut
spdnger, sdtta upp skyltar, tavlor och

TURISM PA ANNANS MARK 2020

vagvisare och annat sa kan sadana at-
garder paverka naturmiljon negativt.
Innan man far pabdrja sddana arbe-
ten maste man forst samradda med
den berdrda lansstyrelsen. Tanken
med samradet ar att man da far hjalp
med att dels bedéma om de atgarder
man vill gora ar lagliga och mojliga
att genomfora, dels med att avgora
om de ar [ampliga ur ett ekologiskt
perspektiv och om man kanske be-
hover utforma saker och ting pa ett
alternativt vis for att minimera risken
for skador och stérningar.

Fraga: Hur gor jag om jag vill
bygga en bro, eller spang utefter
leden?

Svar: Sjalva byggandet av olika an-
ldggningar som broar och spanger
kraver markagarens tillstand och i
manga fall att man ocksa sdker sam-
rad med lansstyrelsen i forvag. Sedan
ar det forstas viktigt att man bygger
sakra anlaggningar som inte ar farliga
att anvanda.

Ur ett markdgarperspektiv blir det
viktigt att ha ett avtal med den som
haller leden, som klart anger att det
ar ledhallarens fulla ansvar att I6pan-
de underhalla och reparera uppférda
anlaggningar, samt plocka bort och
ta hand om dessa om leden upphor.
Pa sa vis blir det ledhallaren som &r
fullt ansvarig om personer skadar sig
pa grund av felbyggnation, daligt
underhdll med mera.

Fraga: Hur gor jag om det
blir skrapigt utefter leden?

Svar: Nedskrdapning ar olagligt enligt
miljobalken och vet man vem som
har skrapat ned bor en polisanmalan
goras. Den som har skrapat ned kan
da foreldaggas att stdda upp efter sig
samt ocksa domas till boter eller i
mycket allvarliga fall fangelse i hogst
ett ar. Ocksa nar det galler nedskrap-
ning dr det viktigt att reglera vad som
ska galla mellan den som haéller leden
och markdgaren. Har sddana fragor
inte reglerats kan det i slutandan bli
markagarens ansvar att stada upp.
Mycket kring detta med nedskrdp-
ning ligger i folks attityder och ibland
obetdnksamma beteenden. Man
kommer ofta langt genom att infor-
mera. Vissa satter ocksa upp soptun-
nor mm, men da vill det ocksa till att
man tdmmer dessa regelbundet.

Fraga: Vad gor jag om mark-
agaren sager nej till att ha en
led pa sin mark?

Svar: Ett nej ar ett nej och det far
man acceptera. Det gar aldrig att
tvinga fram en led. Men man kan ju
alltid fraga markdgaren en gang till.
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Skoter, utmaningar
och affarsmojligheter
1 Funasdalen

Sven Erik Hammar, markagare och styrelseledamot

i Funasdalen Skoterled AB

Under 1990-talet vaxte motsatt-
ningarna mellan olika nyttjare av
fidllen. Den langsiktiga hallbarheten
ifragasattes och det var tydligt att
ett mer samlat och lokalt férankrat
arbetssatt var nddvandigt for ett

mer hallbart nyttjande av fjéllen. Ur
detta formades forsknings- och ut-
vecklingsprojektet FjdllAgendan'.
Syftet med FjallAgendan var att
astadkomma béttre dialog och 6kad
forstaelse mellan olika verksamheter
och intressen, en béttre samordning
mellan olika markanvandare, samt
foresla konkreta atgarder. Malet var
en mer hallbar utveckling i fijdllen ur
ekonomiskt, ekologiskt och socialt
perspektiv. Tydliga behov som tidigt
stod klart var en battre kanalisering
av turism och friluftsliv samt att kom-
ma bort fran "fjarrstyrningen” av
fjallférvaltningen sa att de manniskor
som bor och verkar i omradet ges an-
svaret och radigheten 6ver hur olika
verksamheter och aktiviteter bedrivs.

Projektet Hallbar snoskoter-
trafik i Vastra Harjedalen
Skoterakningen i Vastra Harjedalen

var under 1990-talet i stadigt 6kande.

Konflikterna mellan skotertrafiken,
skidturismen, markagare, renndring

och naturvardsintressen eskalerade
och hammade utvecklingen i byg-
den. Situationen var inte hallbar.
Vinterturismen i omradet innebar
ungefar 650 000 gastnatter, 320 000
tur- och langdskidakare och 10 000
skoterdkare. De senare 6kade starkt i
antal samtidigt som skoterdkningen

i princip var oordnad. Lederna var
avtalslosa och inte samordnade med
andra intressen, en alltfor stor andel
av skoterakarna accepterade inte att
halla sig pa de leder som fanns, och
underhallet av skoterlederna var till
foljd av den 6kande trafiken under-
malig, vilket i sin tur medforde att fler
skoterdkare lamnade leden. Klagoma-
len 6kade fran bland annat skidakare,
markdgare och renndringen.

Mot den bakgrunden startade
inom FjallAgendan foérdjupningspro-
jektet Hallbar snéskotertrafik i Véstra
Héirjedalen?. Snoskoterprojektet skulle
genom samverkan och dialog mellan
olika intressen skapa ett fungerande
skoterledsnét och bilda ett driftbolag
som ansvarade for lederna. Den loka-
la ekonomin skulle starkas och kvali-
teten pa de olika turistprodukterna i
omradet sakerstéllas. Hansyn skulle
tas till markdgarnas, renndringens
och naturvardens intressen.

1) FjallAgendan, Slutrapport fran FoU-projekt om héllbart nyttjande av naturresurser i fidllen, 2000
2) Pa skoter i Funasdalsfjallen, Slutrapport fran skoterprojektet Hallbar utveckling i Funasdalsfjallen, 2001
3) Kommunalt regleringsomrade enligt §3 terréangkdrningslagen och §15 terrangkorningsférordningen
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Sven Erik Hammar

Utmaningarna for en hallbar ut-
veckling i Funasfjallen lag framst i de
sociala och ekonomiska dimensioner-
na. Alla ville ha ordning och reda. Alla
ville ha fortsatta affarsmojligheter
och utveckling av bygden. Alla ville
varna naturmiljén och upplevelsen av
en storslagen fjallmiljo. Men konflikt-
nivan riskerade att fortsatt eskalera
och en negativ utveckling av skidgas-
ter var att forvanta.

20 ar av framgang i Funasfjallen
Snoskoterprojektet lade grunden

for ett nytdnkande som innebdr att
skoterakningen bygger pa en kom-
bination av avgiftsbelagda leder och
ett kommunalt regleringsomrade
enligt terrangkdrningslagen®. Regle-
ringsomradet fortydligar att snosko-
terdkning vid sidan av lederna inte ar
tilldten annat an i sarskilt upplatna fri-
akningsomraden. Marken for lederna
ar mot ersattning upplaten genom
nyttjanderattsavtal mellan huvud-
mannen for lederna och respektive
markagare. Ett sdrskilt driftbolag, dar
markagarna ar majoritetsagare, sko-
ter och underhaller skoterlederna.
Ovriga dgare &r olika lokala foretag
inom turistnaringen.



Funasfjallens skoterledssystem har
utvecklats till en produkt med hog-
kvalitativ skoterdkning i en storslagen
fjallmilj6, samordnad med skidakning
och andra intressen. Ledsystemet
erbjuder hdgklassig ledpreparering
och underhall med pistmaskin, om-
sorgsfull skyltning och attraktiva be-
soksmal. Ledsystemets anldggning,
drift och underhall méjliggoérs genom
att skoterakarna betalar for nyttjan-
det av lederna. Konflikterna har avta-
git vasentligt sedan avtalslosningarna
etablerats, skoterlederna separerats
fran skidleder, och skoterfria kdrnom-
raden for skiddkning och andra in-
tressen inrattats. Skoterledssystemets
utveckling har ocksa lett till positiva
ekonomiska effekter for lokalsam-
hallet. Nya foretag som bygger pa
skoterdkning har startat och manga
foretag har 6kat sin verksamhet och
omfattning, positiva effekter ses i
handeln, byggsektorn, antal arbets-
tillfallen, skatteintakter for kommu-
nen samt mojligheten att uppratthal-
la hoga servicenivaer for gaster och
lokalbefolkning®.

Erfarenheter och slutsatser
— kritiska faktorer for framgang
Den enskilt viktigaste forutsattning-
en for att lyckas har varit markagar-
nas delaktighet i arbetet och att
modellen férankrats brett i lokalsam-
héllet. Majoritetsdgandet i driftbola-
get och darmed inflytandet och en-
gagemanget i driften framat har varit
avgorande, liksom bolagets blandade
dgande dar turismforetagens per-
spektiv har varit mycket positivt for
bolagets utveckling. Pa sa satt har
ocksa grundtanken om att utveckla
bygden tillsammans bibehallits.

Den enskilt viktigaste utmaningen

var att dastadkomma en attitydfor-
andring och klara ut férutsattningar-
na for fortsatt skoterdkning i Vastra
Harjedalen. Bland skoterdkare och en
expanderande turistndring fanns en
utbredd kénsla av stora frihetsgrader
dar anvandningen av annans mark
betraktades som fri, och skoterak-
ning och ledsystem inte var ndgot
som man férvdntades att betala for.
Svarigheterna lag i att vdnda dessa
attityder for att sedan kunna arbeta
tillsammans. Nyckeln lag i att forsta
och respektera markdgarnas dgan-
derédtt och insikten om att utan mar-
kdgarnas medverkan skulle det inte
bli ndgra leder eller skoterdkning.

En nodvandighet var att klargéra
att markupplatelse for anlaggande
och drift av leder krédver avtal med
respektive markdgare och att kostna-
den for drift och underhdll av lederna
behovde finansieras av de som nytt-
jar lederna. Det behovdes ocksa en
tydlighet om att skoterakning inte
ar en del av allemansratten och ett
tidseffektivt och pedagogiskt fortyd-
ligande av detta kunde dstadkommas
genom att inrdtta det kommunala
regleringsomradet for skoterkdrning.
Aven hos de boende i bygden be-
hovdes behovet av regleringsomrade
forankras da okad reglering generellt
ses som negativt.

Nyttjandet av lederna villkorades
med en obligatorisk skoterledsavgift
som i en marknadsldsning kunde
finansiera ersattning for markupp-
latelse, drift och underhall av leder
samt i forekommande fall dtgardande
av skador pa planteringar eller an-
dra storningar. For att regleringen av
skoterakningen skulle fungera i den
praktiska vardagen for markagare
och fastboende undantogs dessa

4) Skoterturismen och utvecklingen i Funasdalsfjallen, En uppféljning av projektet "Hallbar utveckling i
Fundsdalsfjdllen”, Hogskolan Dalarna Arbetsrapport nummer 2007: 04

SKOTERAKNING

fran vissa regler och de betalar ock-
sa en lagre avqift for nyttjandet av
skoterlederna. Nar attitydfragan var
avklarad och férutsattningarna for ar-
betet framat var klargjorda upphdrde
svarigheterna och endast arbete med
formaliteter och praktiskt utférande
aterstod.

Ordning och reda, respekt for
dganderédtten, marknadslésningar
och goda samarbeten vid verksam-
het pa annans mark tjdnar alla pa -
gaster, markagare, andra foretagare,
lokalsamhallet och naturmiljon.

Skoterledsmodellen som
forebild f6r andra delar av
beso6ksndringen i Funasfjillen
Idag har attityder och synsatt andrats
till att det ar en sjalvklarhet att betala
for en attraktiv ledprodukt som hojer
upplevelsen pa skoterakningen. Prin-
cipen om att gdsterna betalar for sitt
nyttjande och sin upplevelse breddas
till allt fler verksamheter och omra-
den. Numera fungerar aven langd-
skidakningen pa samma satt och
motsvarande system for cykelleder &r
pa vdg att etableras.

Funasfjallen har ett [angsiktigt hall-
bart framgangskoncept for den som
vill erbjuda tjanster och produkter
som bygger pa tillgdng och nyttjande
av mark- och naturresurser. Mojlighe-
terna dr oandliga - det &r bara sam-
arbetsviljan och kreativiteten som
satter granserna.

TURISM PA ANNANS MARK 2020
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CYKLING

Cykling och

markanvandning

Av Katarina Rénnbacka Nyback

Cykling som fenomen har tagit
ordentlig fart i Sverige. Vilka blir kon-
sekvenserna? For att kunna svara pa
det behdver vi reda ut vilka de olika
typerna av cykling ar.

Landsvagscyklister/
racercyklister

Ko6r pa asfalt och allmanna vagar. De
paverkar markerna lite, sa lange de
tar med sig skrapet hem.

Leisure-cyklister

Ror sig mellan allmédnna och privata
vagar eller samfallighetsvagar. Sa
lange de kallas leisure-cyklister haller
de sig pa vdgar av varierande under-
lag och storlek, d&ven mindre skogs-
vdgar. Slitaget pa vdgarna ar inte
namnvard, men det kan eventuellt
upplevas som storande for boende
med cyklister pd sma enskilda vdgar.

Mountainbike

Har utvecklats enormt de senaste tio
aren men ar inte ett nytt fenomen.
Manga tanker pa mountainbike som
en cykel lamplig att cykla Cykelvasan
med. Men det finns fler mountainbike
cyklar och tekniker som &r turistiskt
intressanta och som kan paverka
markerna.

Det vi i dagligt tal kallar mountain-
bike syftar pa cross-country, som ar
den kategori av mountainbike dar
man hittar flest utovare. Cross-coun-
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try cyklisten kor pa grusvagar, skogs-
bilvdgar och pa byggda eller naturli-
ga stigar i terrangen. Det finns manga
populdra lopp for mountainbike. Till
exempel i den olympiska grenen xco,
ddr man kor tekniska rundbanor eller
de populdra langloppen som tillhor
grenen xcm (marathon). Dit hor tex
Cykelvasan och andra langlopp. Nu-
mer finns ocksa el-mountainbikes
och fat bike som dr en mountainbike
med riktigt breda dack.

Downhill sker framst i skidanlagg-
ningar med lift. Avtal med markéga-
ren har skrivits och ofta ingar en
arrendeavgift om anlaggningen inte
ager marken. En downhill-cykel &r
tung och inte gjord for att cykla upp-
for med.

Enduro kan férenklat beskri-
vas som ett mellanting mellan en
downhill-cykel och en heldampad
cross-countrycykel. Den ar inte lika
tung som en downhill-cykel eftersom
den ska vara mgjlig att cykla pa bade
uppfor och som en vanlig crosscoun-
try-cykel, det vill saga klara langre
"plana” strackor. Enduro ar numera
en populdr tavlingsgren i Sverige
som lockar fler utévare an en down-
hill-tavling.

Hur paverkas terrang och
natur vid cykling?

Bredare dack fordelar trycket battre.
Darfor borde en fat bike eller

Katarina Rénnbacka Nybdck

E-BIKE:
Transportstyrelsen sager att
motorstyrkan far vara max 250
W och att motorn bara far for-
starka trampningen for att klas-
sas som elcykel. Motorn far ge
kraft vid trampning upp till 25
km/h. Las mer pa Transportsty-
relsens hemsida: nyhetsarkivet
2018 om skillnaden mellan elcy-
kel och moped. Naturvardsver-
ket sdger att om motoreffekten
overstiger 250 W och ger ett
krafttillskott dver 25 km/h kravs
en dispens fran forbudet i ter-
rangkorningslagen for att fa
kora pa barmark utanfor vag.
Det ar vart att papeka att
rattslaget ar osakert for elcyklar
i terrdngen eftersom det inte
finns ndgon motoriserad alle-
mansratt.

e-mountainbike med bredare dack
slita mindre pa underlaget an en
vanlig cross-countrycykel. Till
e-bikens fordel kan namnas att elmo-
torn bidrar till att bakhjulet inte slin-
ter sa latt pa grund av trotta ben. Ratt
trampteknik borde bidra till mindre
risk for att slira och skapa markskador
i blot terrang eller uppfor. Tyngden
pa ekipaget kan paverka hur langt



man sjunker om marken ar blét och
kanslig. Det som sliter mest ar framst
bromsteknik och hur "aggressivt”

en cyklist kor. Cyklisten bor planera
sin bromsning och undvika att l3sa
hjulen. Bara for att en cykel utrustats
med effektiva bromsar, som pa en
downhill- eller endurocykel, innebar
det inte att bromsningen behdver
slita onodigt pa underlaget. Genom
att "gasa” haftigt, dvs lagga mycket
tryck pa pedalerna under kort tid,
kan dacket riva rotter och andra hin-
der, speciellt vid blétt underlag. Det
spelar naturligtvis roll hur ofta en stig
cyklas och i vilken typ av vaderlek.

For att undvika slitage, framforallt
vid blot mark, kan man anvanda olika
typer av markskydd. Man kan tillf6-
ra barlager, vid blot mark anlagga
spang, bygga upp stigen eller lagga
ett bdrande marknat.

Om markdgaren funderar pa att
upplata mark fér markerade cykelle-
der finns det en del att tanka pa nar
det géller stigcykling och slitage. Har
tar vi upp befintliga stigar och bygg-
da leder dar delar eller hela leder
byggs fran grunden och dar material
tillfors.

Naturliga befintliga stigar kan
goras till skyltade eller markerade
cykelleder. Genom att lata markera
upp stigarna som cykelleder kan mar-
kdgaren vilja stigar som innebar farre
storningar.

Genom skyltade leder och or-
ganiserad cykling, det vill saga dar
det ocksa finns informationskanaler
kopplat till leden, &r det ldttare att nd
ut till allmanheten med information
om vad som hander pa leden. Till
exempel om man vill na ut med in-
formation om att en led ar avstangd
for jakt eller avverkning. Det ar ocksa
lattare att genom skyltade leder sty-
ra cyklisterna till lampliga leder och
bort fran terrdang dar man inte vill ha
dem. Majoriteten av cyklisterna ar

precis som folk i allmanhet, bekvama,
och véljer att cykla dar det ar valskott,
latt att hitta, roligt och intressant.
Genom skotsel av skyltade leder finns
mojlighet att locka cyklisterna till
“ratt” stigar.

Slitage kan naturligtvis ske pa na-
turliga stigar men kansliga passager
kan forstarkas, tex med spang eller
nat. Markdgaren som ska ge tillstand
bor fa en visuell plan for hur en cykel-
led ar tankt att se ut. Diskutera moj-
ligheterna att “bryta” ny mark om en
befintlig stig gar genom ett mindre
lampligt omrade. Det kan vara battre
att franga den befintliga stigen for att
dra ny stig i torrare eller lampligare
terrdng. Det ar inte sa svart att dra
upp en ny stig. En duktig ledbyggare
vet hur en stig byggs med minimalt
slitage oavsett om den byggs med
tillfért material eller inte. Till exempel
sa att man minskar risken for haftiga
inbromsningar. Markagare kan sty-
ra bort stigen fran kanslig skog till
mindre kanslig skog. Tallskog eller
skog som snart ska avverkas kan vara
battre att dra stig genom. Det mins-
kar risken for réta genom rotskador.
En naturlig stig kan ses som anpass-
ningsbar och férandras for att minska
storningar och skador.

Om man uppléter mark fér byggda
leder bér man anpassa leden langsik-
tigt utifran avverkningar, terrdngen,
lamplig mark och dvriga stornings-
risker. Det ar en stor investering att
bygga leder och entreprendren tar en
risk. En arlig avgift brukar tas av mar-
kdgaren dar mark upplats till byggda
leder. Markagare har darmed en extra
inkomstkalla fran markerna under tra-
dens tillvaxt.

Cykelturismens utveckling

— nya trender och cyklingens
expansion

Cykelturismen har skjutit rejal fart
mycket tack vare det stora intresset

CYKLING

for lopp som Cykelvasan, Langlopps-
cupen och andra motionslopp. Lopp
i sig ar en reseanledning och for att
trana for lopp valjer manga att resa
till cykelomraden. Svenska framgang-
ar i tavlingar har bidragit till ett 6kat
intresse for cykling. Fler inspireras till
att cykla och cykelturista. Behovet av
omraden att trana pa har dkat bland
svenska motiondrer. | och med att
mountainbike-omraden skyltats upp,
serviceutbudet 6kat och att destina-
tioner marknadsfort sig med pakete-
rade produkter sa har mountainbike
tillgangliggjorts. Cykling har blivit ett
satt att upptacka Sverige och varlden
pa. Att cykelturista ar inte langre i
huvudsak att packa cykelvaskor och
aka fran boende till boende, eller talt-
plats till téltplats. Nu kan man cykla
skyltade rund-slingor efter tycke och
smak. Man kan bo pa samma stélle
och tillbringa ndgra timmar till flera
dagar dar. Lederna handlar om att
upptdcka naturen men ocksa att ut-
mana ork och cykel-teknik. Tavlings-
banor blir alltsa en reseanledning.
Ofta reser ocksa cyklister pa arrang-
erade traningsresor, lager eller egna
traningsweekends for att trana bade
ork och teknik infor ett speciellt lopp.
Suget efter mer utmanande leder i
alla typer av terrdng har okat.

En ny trend ar slow-cycling eller
gravel-bike. Cyklisterna vill s6ka sig
bort fran turiststrak och skyltade le-
der. De letar sig fram pa sma skogs-
och grusvagar.

E-bike ar en trend som slagit stort i
Europa men som tagit tid pa sig for att
etableras i Sverige. Ytterligare en trend
ar att utlandska besodkare upptackt
Sverige som en ny cykeldestination.
Det ar leisure-cyklister, landsvagscy-
klister och mountainbikecyklister som
kommer. Efterfrdgan pa guider &r stor
liksom maojligheten att hyra e-bikes
eller cykla fat-bike pd vintern.

TURISM PA ANNANS MARK 2020
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CYKLING

Nya trender kommer snabbt.
Plotsligt kan en markagare fa for-
fragan om ett cykellopp 6ver sina
marker. Arrangdren som ofta &r en
ideell férening har svart att lova er-
sattning till markagaren. Om loppet
ska bli av hdanger det oftast pa mar-
kdgarens goda vilja. Vid ett lopp bor
markdgaren minst begara ett avtal
dar det ingar att marken ska stadas
och ses Over efter loppet. | ett avtal
kan markagaren och arrangdren dven
diskutera ekonomisk ersattning om
deltagarantalet Overstiger ett visst
antal deltagare.

Nar det géller trender som till
exempel gravel-bike, dar markagare
och samfalligheter plotsligt ser en
ny typ av cyklister dka forbi ar det
svarare att ge rad. Nar mountainbi-
ke-lederna anlades utanfor Nora som
ar det forsta mountainbikeomradet
i "Bergslagen Cycling” uttryckte en
del markagare oro over att det skulle
passera cyklister vid deras hus. De var
radda for inbrott. Efter diskussioner
och kartldggning av vem som cyklar
dandrade markdgarna sig och ansag
att det snarare minskade risken for
inbrott att ha en cykel-led intill.

Hur kan cykling paverka
lokalbefolkning?

Nar det byggs cykel-leder i en kom-
mun gynnar det lokalbefolkningen
pa flera satt. Om antalet leder och
kvaliteten pa lederna lockar turister
uppstar nya arbetstillféllen. Det 6kar
mojligheterna till nyféretagande och
befintliga turismforetag far majlig-
heter till sasongsforlangning och fler
ben att sta pa. Det innebér dven 6ka-
de intakter for handel. Erfarenheter
fran Nora visar att cyklingen skapat
jobb och inflyttning av cyklister till
kommunen. Det har tillkommit fast-
boende och nya sommarstugedgare.

TURISM PA ANNANS MARK 2020

Antalet cyklande i lokalbefolkningen
har ocksa Okat. Det har ocksa startats
en ny cykelklubb och en ny cykelaffar.

Lederna i Nora har ocksa attrahe-
rat trail-l6pare. | huvudsak har det
varit ett positivt gensvar fran de
lokalbor som inte cyklar. Det finns fler
uppmarkerade och skotta rund-
slingor for den som vill vandra eller
springa. Organisationen kring cyk-
lingen formedlar ocksé kontakt mel-
lan jaktlag och civilsamhallet vilket
gjort att bagge parter ar néjda med
hur det fungerar kring cyklingen.

Anldggning av leder kan natur-
ligtvis upplevas negativt av lokalbe-
folkningen. PIotsligt strommar det till
cyklister pa stigar dar den som pro-
menerar kunnat vara for sig sjalv. An-
laggning eller uppskyltning av leder
kan ocksa upplevas bade positivt och
negativt av ryttare. Positivt sa till vida
att det underlattar att veta var cyklis-
terna ror sig. Ryttaren kan da undvi-
ka att rida de stigar som ar skyltade,
alternativt rida mot akriktningen for
cyklister. Negativt kan vara att en del
ryttare saknar en exklusivitet pa sti-
gar som de tidigare nyttjat sjalva.

Hur kan cykling paverka
markagandet: storningar

och méjligheter?

Den som vill anldgga led oavsett om
det bara ar att skylta upp en stig mas-
te ha markdgarens och troligtvis aven
myndigheters godkdnnande. For
markagaren finns det nackdelar med
att manga passerar 6ver samma stalle
pa marken. Det finns risk for slitage
och framst granrétter kan komma

till skada genom rota. Detta galler
ocksa mer eller mindre vid vandring,
[6pning och ridning. Det &r snarare
mangden méanniskor och djur som
avgor hur stort slitaget blir och for
cyklistens del akstil och férnuft. Sli-

taget minskar drastiskt om cykling
undviks da marken ar som kansligast,
tex riktigt blota hostar eller vid tjal-
lossning under varen.

Erfarenheter fran Bergslagen
cycling visar att markdgare snarare
kan uppleva anlaggningen av leder
som positivare an om cyklingen sker
pa allemansréttens grunder. Foljande
farhagor eller argument har diskute-
rats med markdgare innan avtal vid
planering av mountainbike-omraden
inom Bergslagen cycling:

» Slitaget pa marken. Det har gjorts
Overenskommelser som beskriver
hur mark ska skyddas hos den enskil-
da markagaren. Markagaren har sjalv
fatt avgora om det ska vara marknat,
bro eller spang. Bredden pa en
spang eller bro kan dven anpassas
sd att markagaren sjalv kan kora
over den med maskiner. Slitaget pa
rotter har inte varit en stor fraga for
de markdgare som valt att skriva un-
der avtal inom Bergslagen cycling.

» Tillsyn av mark och leder. Markaga-
ren har varit n6jd med den plan
for tillsyn som varje kommun bi-
star med. Ofta handlar det om ett
rapporteringssystem dar enskilda
cyklister kan meddela om trad fallit.
Ibland finns ett avtal med kommu-
nens cykelklubb som gor dversyn
en eller fler ganger per ar. Varje
markagaravtal ar sen utformat sa
markdgaren styr hur till exempel
nedfallna trad far tas om hand.

» Hinder av jakt eller avverkning.
Genom att avtala med markdgaren
om mojligheter att stanga leder
vid jakt och avverkning har servi-
cen bade till cyklister och lokalbor
okat och markagaren kan kadnna sig
trygg med att inte bli hindrad i sitt
arbete.



» Radsla for inbrott i enskild egen-

dom pa marken. Nagra markagare
har varit radda for att 6kad trafik i
skogen skulle kunna leda till fler in-
brott. | diskussioner och analyser av
tankta besokare tillsammans med
markagare kunde man gemensamt
komma 6verens om att lederna
snarare var positiva och minskade
risken for inbrott.

» Nedskrapning och/eller forstorelse
samt brandrisk. Nedskrapning kan
sakert vara ett problem. Under 10
ar har Bergslagen cycling sett yt-
terst lite nedskrépning. De flesta
cyklisterna verkar skota sig eller s3
plockar andra cyklister upp skrap

de hittar. Att cyklister stannar och
grillar &r ovanligare an att vandra-
ren gor det och genom att inte an-
ldgga grillplatser langs mountain-
bike-leder kan uppmuntran att
elda undvikas.

» Det ar viktigt att paminna cyklister

om att cykling pa markerade leder
sker tack vare markagares goda
vilja. Ta inte for givet att alla cyklis-
ter vet hur man beter sig pa annans
mark, eller hur man beter sig vid
moten med vandrare och ryttare.
Varje ar lockas nya cyklister till att
cykla i skogen. Som huvudman for
mountainbike-leder ska inte forut-
sdttas att alla har samma vana och

kunskap om naturen och de rattig-
heter och skyldigheter vi har som
cyklister vad géller allemansratten.

» Foljderna och lardomarna fran 9 ar

av mountainbikeleder pa naturliga
stigar inom Bergslagen cycling har
blivit att skyltade leder lockar cy-
klisterna bort fran 6vriga stigar sa
Iange lederna skots. Det vill séga
att fallna trad lyfts bort, att spang
och broar &r hela samt att skylt-
ningen fungerar. Majoriteten av
cyklisterna valjer att cykla pa skyl-

tade leder. Det gar att se genom att

andra oskyltade stigar snarare vax-
erigen.

TURISM PA ANNANS MARK 2020
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Hastens paverkan
pa skog och mark vid
turistisk verksamhet

Av Maria Stensdotter, hast- och ekoturismexpert

Ridning ar den vanligaste formen
av hastturism. Men dven att aka hast
och vagn/slade alternativt anvanda
hasten som klovjedjur for att bara
packning vid t ex vandring ar upp-
skattade upplevelser. Rdtt anvand,
kan hastar ocksa fungera som ut-
markta naturvardare som betesdjur i
syfte att halla landskapet 6ppet och
bidra till en 6kad biologisk mangfald
i vaxtriket.

Hastens tyngd i kombination med
markanta hovavtryck 6kar risken for
skada pa marker. Darfér behover ett
hastturismforetag visa extra stor han-
syn vid nyttjande av annans mark och
utga fran att skapa 6verenskommel-
ser med markagarna. Markagare har
ratt att krdva ersattning for skador pa
sina dgor samt kan forbjuda ridning
pa sina marker om skador uppstar.

Da intresset att rida i skog och
mark &r stort och dessutom okar for
varje ar i Sverige bade hos saval pri-
vata hdstdgare som organiserade
hastverksamheter (te x ridskolor och
turridningsforetag) okar ocksa det
totala trycket pa markerna. Darfor
ar det klokt att hastforetagare soker
samrad, dialog och 6verenskom-
melser med markagarna. Detta kan
ske till exempel via den process som
beskrivs i Turism pd annans mark.
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Overenskommelser kan omfatta savél
ridning som bete. | dverenskommel-
ser bor inga hur, var och nar hastarna
far vara samt eventuella ersattningar
for forebyggande atgarder alternativt
eventuellt uppkomna skador och/el-
ler slitage.

Rad och tips till markagare
Ridning och ridturism bérjar ofta
utan att markagaren blivit inblandad.
Aven om en héastturismarrangér kan
havda ratt att nyttja mark for sin verk-
samhet enligt allemansrétten sa ar
denna tolkning tveksam. Daremot ar
det helt klart att denne inte far géra
skada pa marken eller grédan. Det ar
turismforetagarens ansvar att kon-
takta markagaren for att ha en dialog
om hur turridningen kan ske pa ett
skonsamt och icke storande satt.

Var proaktiv och gor en plan, inte
minst om ridandet okar i trakten. |
denna plan kan du beskriva om, nar,
var och hur du tycker att dina marker
kan anvandas. Tank over avtal och
ersdttningsansprak. Nagra viktiga
punkter avseende ridning:

» Vilka vagar och stigar ar lampliga
att rida pa vilka tider pa aret.

» Vilka omraden ar helt olampliga att
anvanda for ridning.

» Hur och nér dterstéllandet av mark

Maria Stensdotter

ska ske dar slitage har skett, alter-
nativt ersattas.

» Eventuellt andra uppférandekoder
sasom bortstadning av spillning pa
vdg med mera.

» Overenskommelser om hur dialo-
gen ska fungera till exempel vid
extra torra eller regniga somrar.

Om ridning redan forekommer kan
det vara klokt att besoka omradena
med turistforetagaren for att se och
diskutera avtal, forbattringar och for-
andringar i nyttjandet av din mark.

| ett avtal ar det grundldaggande att
beskriva hur och av vem skador ska
hanteras, lagas och betalas.

Rent juridiskt ar det svart att i for-
vdg sdga hur stor skada/slitage/stor-
ning dr. Darmed finns det utrymme
for tolkning sa lange anmalan inte
gar till rattslig provning och dom. | en
Overenskommelse &r det att foredra
att i forsta hand ha en tatare dialog
under en provoperiod for att hitta en
gemensam vdg framat som dr realis-
tisk for bada parter. Avtalet kan reg-
lera provotiden med kortare tidsan-
givelse till exempel ett ar i taget, for
att darefter forlangas nar samsyn har
vuxit fram.

Om din mark dr inom detaljplane-
rat omrdde kan kommunala foreskrif-



ter finnas om ridning ar tillaten pa din
mark. Likasa om din mark bestar av
naturreservat. Information finns hos
[dnsstyrelsen.

Om fler aktorer nyttjar din mark i
organiserad form med allemansrat-
ten som grund, kan det vara en god
idé att bjuda in samtliga vid samma
tillfalle for att bade skapa forstaelse
for den sammanlagda belastningen
och en dialog om hur dina intressen
kan respekteras.

Oavsett om verksamheten uto-
vas pa egen eller annans mark, sa
maste en anmalan om samrad goras
till Lansstyrelsen om verksamheten
riskerar att vasentligt andra natur-
miljon. Det framgar av bestdmmelsen
12 kapitlet 6 § miljobalken.

Rad till turistforetaget som vill
anvanda hast i verksamheten
Initiativ fran hastturistforetagaren
till bra 6verenskommelser reglerat i
avtal ar en bra grund att sta pa och
uppskattas av markagarna. Det ger
forutsattningar for en kvalitativ och
hallbar hastturismverksamhet. Hast-
turistforetagare har alltid ett ansvar
for effekterna av verksamheten. Mar-
kagaren har ratt att fa ersattning om
verksamheten skapar skador och sli-
tage. Gors inte detta har markdgaren
ratt att forbjuda fortsatt verksamhet
pa sin mark.

For att forebygga konflikter vad
galler marknyttjande bor kontakt tas
med samtliga markagare i ett tidigt
skede av din ridplanering. Anvéand
garna metodiken i Turism pd annans
mark. Beskriv din kommande profes-
sionella verksamhet, att du 6nskar
nyttja mark samt ar villig att skriva
ett avtal med varje markagare. | av-
talet bor det tydligt framga var, hur
och nar samt i vilken omfattning det
ar godkant att nyttja markerna. Utga
garna fran en karta samt besok de
kansliga platserna tillsammans med

markagaren for att fa en samlad bild
av var det ar olampligt att ga fram
med hastar. | de fall kdnsligare partier
finns bor erbjudandet fran dig vara
att starka dessa partier med till exem-
pel grus eller spang. Var beredd att
betala ersattning om skador uppstar
som blir en kostnad fér markagaren.

Om andra hastaktorer nyttjar sam-
ma vdgar och stigar ar det klokt med
samrad i syfte att i forvdg reglera hur
ni kan dela nyttjandet samt ersatta
markagarna. Se till att ha alternativa
ridvagar for att sprida trycket och
for reservvagar om nagot oforutsett
hander.

Du har ett ansvar for att undvika
marktyper som riskerar att skadas
och slitas. Till exempel galler det
planteringar, planterad skog, mjuka
stigar, lavmarker, kdrrmarker, granars
rotter pa stigar, akermark, angar,
stubbdker, grasmattor, plantskolor,
planterad park, skidspar och elljus-
spar. Det kan finnas lokala foreskrifter
om hur ridning far ske. Kontakta kom-
munen och/eller Lansstyrelsen for
mer information.

Rid inte 6ver tomter samt sa nara
hus att den sa kallade hemfridszonen
Overtrads.

Hastspillning bor avldgsnas fran
vdgar, stigar och leder. Da det kan
vara svart att gora det under sjalva
turen ar praxis bland ridféretag att
du har 24 timmar pa dig att gora
detta. Detta dr bra att ta med i avtal
och 6verenskommelser da det ofta ar
grund for irritation.

Vandringsleder ar i forsta hand till
for vandrare, men kan ridas med mar-
kagares tillstand. Ge vandrare foretra-
de da hastar kan upplevas obehagligt
stora for dem till fots. Rider du i oba-
nad terréng ar ett gott rad att rida i
bredd for att sprida trycket 6ver en
storre yta.

Oavsett om verksamheten uto-
vas pa egen eller annans mark, sa

HASTVERKSAMHET

maste en anmalan om samrad goras
till Lansstyrelsen om verksamheten
riskerar att vasentligt andra natur-
miljon. Det framgar av bestammelsen
12 kapitlet 6 § miljobalken.

| vissa omrade finns skyltar som

reglerar ridningen:

» pabudsmarke betyder att ridning
ar tilldten endast pa den skyltade
stigen eller vagen.

» forbud mot ridning skyltas med
forbudsmarke Ridning forbjuden.

» anvisningsmadrke betyder rekom-
menderad vdg. Det dr inte forbjudet,
men olampligt, att rida annat dn pa
den markerade stigen.

» anvisningsmarke med rétt snedstreck
betyder att ridning ar olamplig.

Ge garna tillbaka till det omradet du
nyttjar genom naturvardande insat-
ser. Det kan ocksa vara restaurering
av gamla rid- och korleder, ekono-
miska bidrag till lokala projekt och
engagemang i foreningslivet. Denna
Omsesidiga nytta skapar ofta respekt
och vélvilja hos lokala markdgare.

TURISM PA ANNANS MARK 2020
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DANO - Ideell forening for hallbar kanotturism inom sjosystemet

Dalsland Nordmarken

Foreningens dndamal dr att verka
for gemensamt utbyte mellan det
allmannas, turismfoéretagarnas samt
markagarnas intressen kring kanottu-
rismen i syfte att ge grund for en hall-
bar utveckling inom sjosystemet.

Samarbetet med organiserad
kanotturism mellan markagare, ka-
notuthyrningsféretagare och kom-
munerna langs Dalslands kanal har
pagatt sedan slutet av 1970-talet. Sto-
ra investeringar har gjorts av kommu-
nerna i omradets ca 100 ldgerplatser
for att pa ett ordnat satt kunna ta
emot gaster. De flesta lagerplatser-
na erbjuder férutom vindskydd, fast
iordningstalld eldstad, ekologisk toa-
lett samt dven ett fatal taltplatser.

DANO har anstallda naturvardar,
DANO Crew, vars uppgift ar att an-
svara for underhall och tillsyn av I&-
gerplatserna samt se till att det finns
tillgang till ved och att toaletterna
skots med tdmning och stadning.
Naturvérdarna informerar om lampli-
ga turer och intressanta sevardheter,
upplyser om restriktioner som ex-
empelvis fdgelskyddsomraden och
om det rader eldningsférbud. De ser
aven till att besdkaren har ett giltigt
naturvardskort.

Naturvardskortet ger besokaren
ratt att nyttja lagerplatserna. Kortet
bekostar tillsyn, service, underhall,
ved, naturvard samt ersattning till
markdgare som har upplatit sin mark
for lagerplatsen. Det kostar 60 SEK/
natt och person.
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Juergen Parth pa DANO &r verk-
samhetsledare och delar med sig av
sina erfarenheter.

Vilka turisttrender ser du inom
kanoting och liknande vatten-
burna verksamheter?
Stora gruppresor har 6kat i an-
tal under senare ar. Forut kom det
smagrupper om kanske 4-6 personer
i veckan. Nu kommer stora grupper
i buss bokade av researrangérer. En
researrangor kan nu leverera 50-120
personer i veckan. Gasterna kommer
for veckovistelser. Gruppen ar nu sa
stor att DANO har svart att hinna in-
formera och skoéta lagerplatser. Om-
raden utanfor de iordningstallda 1a-
gerplatserna anvands numer och nya
"lager” bildas utan uppgorelse med
DANO eller markdgaren. 2019 hade
DANO cirka 62 000 6vernattningar
i huvudsak fran gruppresor. En vl
fungerande resehandelskedja, en bra
organisation inom DANO och omra-
dets attraktionskraft har skapat risk
for 6verturism. En del skulle sdga att
sa redan ar fallet. Det ar en grannlaga
uppgift att styra besdkarnas beteen-
de sd att omradet kan ha en langsik-
tigt hallbar turism. Inte minst da alter-
nativet till denna mangdturism i dag
ar svar att starta upp av olika skal.
Kajak-turismen vaxer. Det ar oftast
besotkare med egna kajaker. De kan
komma privat, men dven genom pad-
delklubbar. Kajakpaddlarna ar mer
utspridda Over aret. De ar ofta natur-

manniskor och mer miljomedvetna
an de som paddlar kanadensare via
researrangorer och kanotuthyrare.
Precis som for 6vriga gaster ar de ofta
fran Tyskland, men de kommer dven
fran andra nordeuropeiska lander.
Viktigt ar att kunna na kajakpaddlar-
na med bra information da de inte
kommer via organiserade informa-
tionskanaler.

Det ar vart att notera att det fore-
kommer allt fler besdkare som kan
ha kanadensare men vars syfte ar att
leva vildmarksliv i skogen. Det inne-
bar bade att de plockar det som ar
atligt, bygger av trdd och eldar. Pa
engelska kallas dessa typer av upple-
velser bushcraft (vildmarkskunnande)
och foraging (samlande). Det ar vart
att 6vervaka hur denna typ av turism
utvecklas. Den &r inte styrd av resear-
rang6rer men kan vara arrangerade av
overlevnadsexpert eller andra exper-
ter som lar ut vildmarksoverlevnad.

Vilken paverkan har paddling i
Dalsland/Nordmark pa naturen?
Hur undviker man skador?
Naturen kan paverkas mycket eller
lite beroende pa vilka sjoar eller om-
raden det handlar om. De populdras-
te omradena ar i dag mycket paver-
kade av paddlarna. Dar skadorna ar
stora avbarkas bjorkar, marken tram-
pas ner sa att vegetationen forsvin-
ner, buskar och mindre trad sagas ner
och eldas upp, nya "wild camps” ska-
pas darfor att de som finns inte rack-



PADDLING

er till for alla paddlare. Eldande sker
utanfor iordningstallda eldstader och
man eldar direkt pa berghallar som
darmed kan spricka. Eldandet utgor
ocksa en riskfaktor da det kan leda
till skogsbrander. Dessutom bygger
besokarna konstruktioner av sten i
omradet som till exempel stora pizza-

ugnar och sa kallade stengubbar.

Det forekommer stérningar pa
djurlivet. Framst stors skygga faglar
som till exempel fiskgjuse och lom.
Manga grupper som paddlar dr hog-
ljudda och ar kanske mer pa fest an
pa en naturupplevelse.

For att komma till ratta med dessa
problem behover besokarna fa ratt
information fran bérjan i deras hem-
lander. Det forekommer mer infor-
mation pa resedterforsaljarnas hem-
sidor om vildmarken, allemansratten
och friheten d@n information om
skyldigheterna. Nar gasterna darfor
far veta vid ankomsten till Varmland/
Dalsland att de har stora skyldigheter
kan de kdnna sig lurade. Vilket kan
minska deras incitament att bete sig
ansvarsfullt.

Det behdvs en standig dialog i
foreningen och med turistforetagen
om de langsiktiga konsekvenserna
av for manga besokare. Gar det att
genomfora atgarder som minskar

skador och stérningar men som sam-
tidigt fortsdtter att generera intdkter
till foretagen?

Naturvardskortet ar i grunden en
bra modell for att styra besdkarna
men det maste utvecklas en forvalt-
ningsplan som vager in hur mdnga
besokare som ar rimligt att ta emot
om kortet ska vara ett naturvardskort.

Hur paverkar paddlingen

och liknande verksamhet
lokalbefolkning?

TILL NYTTA

Handeln i Bengtsfors gynnas av
turismen. Dér finns en bra infra-
struktur och gott om majligheter att
shoppa, ata och bo. Det finns ocksa
enstaka foretag strategiskt placerade
utmed paddelrutten som drar nytta
av laget. Till exempel en lanthandel
med pizzeria. Det finns 18 aktiva
kanot-uthyrare i omradet som er-
bjuder service och skapar viss syssel-
sattning.
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PADDLING

TILL BESVAR
Det ar ont om servicefunktioner i
omradet. Det innebar att lokalbe-
folkningen utanfor Bengtsfors inte
har forutsattningar att tjana peng-
ar pa paddlarna. Till saken hor att
grupp-researrangorerna fran till ex-
empel Tyskland forser sina betalande
gaster med mat, resa, naturvardskort
och kanot fér 2 500 SEK/vecka. Det
innebdr att paddlarna inte behover
handla ndgonting i Vdarmland/Dals-
land under sin campingvecka. De gar
av bussen hos kanotuthyrarna far
instruktioner och kliver i kanoten for
en vecka i vildmarken.
Lokalbefolkningen tenderar att
undvika omradet dér paddlingstu-
rism ar som storst. De som bor eller

har stuga dar undviker hogsasongen.

Pa grund av okunskap eller av andra
skal sa stor besokarna genom buller,
intrdng, nyttjande av fastighetsdga-

res faciliteter och genom nedskrap-

ning.

Hur paverkar

paddlingen markagarna?

TILL NYTTA

Det ar inte till ndgon storre nytta for
markagarna med paddlingsturismen
i omradet. Visserligen ersatts mar-
kagare som upplater mark till DANO
campingplatser med 3 500 SEK/ar
per lagerplats. Men nu &ar turismen sa
omfattande att skadorna pa trad och
marker vida Gverstiger ersattningen,
enligt markagarna. Inte minst darfor
att paddlarna anvander markerna
utanfor lagerplatser for nya lager.

TILL BESVAR

Markdgarna kan inte utnyttja sin
marker som de vill. Det kan galla na-
turvardande atgarder, forskoning,
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egna naturupplevelser och skogs-
bruk. Risken for skogsbrander &r en
olagenhet som innebar bevakning
och oro. Skadorna pa levande trad ar,
som sagt, enligt markdagarna hogre
an ersattningen fran DANO. Vardet
pa fastigheter kan paverkas negativt
pa grund av storningar, till exempel
om man vill stycka av och sdlja tomt
ndra vatten.

Hur agerar en turistentreprenor
som arbetar ansvarsfullt med
paddling?

Genom tat dialog med markagarna.
Kommunikation mellan markagare,
turistforetagare av olika slag och an-
dra viktiga aktorer ar nodvandigt for

TIPS FRAN DANO

att skapa langsiktigt hallbar turism.

Gasterna maste fa bra information.
Det racker inte med att tala om vilka
uppforanderegler som galler. Det
behdvs en trovardig forklaring varfor
reglerna finns till. Inte minst om gas-
terna lockats till Sverige med 16ften
om en vildmark dar man kan "gora
vad man vill". Marknadsforingen ska
stamma med gastens upplevelse an-
nars uppstar en sa kallad turistfalla.

Vid arbete med vildmarkscam-
ping-platser ar det klokt att ha DA-
NO-standard pa dem. Det innebar att
det finns markagaravtal, fast eldstad,
toalett, ved, vindskydd och informa-
tionstavla.

» Det ar bra med en gemensam organisation om turismsatsningen ar sa
stor att den paverkar manga olika aktorer: markagare, naringsliv, det
offentliga, lokalbefolkning, natur- och kulturvarden.

> Se till att ha kontakt med alla viktiga aktorer som paverkar eller
paverkas av turismsatsningen. Se till att ni ar overens med dem om

det viktigaste.

» Innan ni drar igang en turistprojektering; bedém hur stort omrade ni
har tillgang till - vatten och landomrdaden. Bra kartmaterial ar centralt.
Viktiga fragor att besvara ar: Hur mycket turism tal omradet? Hur spri-
der vi lampligen gdsterna dver tid och inom omradet s upplevelsen

blir battre och stérningarna farre?

> Gor en hallbarhetsplan. Viktiga aspekter ar storningsrisker, nyttan med
satsningen och vilka turister som ar er malgrupp. En hallbarhetsplan
innebar till exempel att uppmuntra besokare att handla lokalt, ordna
sophantering/toalett, mojliggora klimatsmarta resor och sdkerhets-

planering.

» Tank pa att utlandska gasterna ar vana vid staket och intrangsférbud
pa landsbygden i sina lander. Nar de kommer till Sverige finns inga
staket och friheten att réra sig kan leda till att de gor mer an vad som
ar tillatet. Darfor ar det viktigt att allemansrattens skyldigheter ocksa
forklaras muntligt och inte bara lases in fran en folder.

» Det kan vara klokt att borja med harda restriktioner for att eventuellt
ldtta pa dem, istallet for att forsoka skarpa restriktionerna i efterhand.



Anvandning av
enskild vag for turism

Riksférbundet Enskilda Vagar

En enskild vag dgs och brukas av
dgarna till de fastigheter den betja-
nar. | de flesta fall har av myndighet
bestamts vilka fastigheter som ska
delta i vaghallningen for en specifik
enskild vag och med vilka andelstal
kostnaderna ska férdelas mellan de i
vaghallningen deltagande fastighe-
terna.

Ar antalet fastigheter som del-
tar i vaghallningen fler an 5-8 finns
det oftast en foreningsbildning, en
vagsamfallighet, vagforening eller
samfdllighetsférening, som i demo-
kratisk ordning i enlighet med lagen
om forvaltning av samfélligheter och
stadgar har att skota forvaltningen
av den enskilda vagen, utgora dess
vaghallare.

Det ar vdaghallaren som enligt tra-
fikférordningen avgér om utomsta-
ende motorfordonstrafik ska tillatas
pa vagen eller ej. Vid forbud mot sa-

dan trafik har vdaghallaren ratt att sat-

ta upp vdgmarket "motorfordonstra-
fik forbjuden” eller sdtta upp en bom
Over vdgen. Vaghallare som mottar
statsbidrag har inte ratt att forbjuda
utomstaende trafik om den vill fort-
satta motta sadant bidrag. Statsbi-
draget innebar dock inte ndgon ratt
for utomstaende att pa ett mer frek-

vent satt trafikera den enskilda vagen

utan att ocksa bidra till kostnaderna
for dess forvaltning.

Om ett turistforetag har behov
av att komma at en enskild vdg, som
ar avlyst for utomstaende trafik, re-
kommenderas att kontakt tas med
vaghallaren for efterhérande om

dispens kan erhallas for turistforeta-
gets planerade anvandning. Mottar
vaghallaren statsbidrag och vagen

i formell mening ar 6ppen for ut-
omstaende trafik, bor motsvarande
kontakt tas om det planerade trafik-
behovet dr mer frekvent. | bdda fallen
ar det ett lampligt satt att rakna ut
en skalig slitageersattning genom

att utga ifrdn vad deldgarfastigheter-
na betalar for vaghallningen for den
aktuella vagstrackan och med stéd av
lantmaterimyndighetens tonkilome-
termodell soka fa fram en val avvagd
slitageersattning.

Enligt lantmateriets modell uppgar
det schabloniserade transportbeho-
vet for en permanentbostadsfastig-
het till 2,700 ton per ar. Formeln blir
da: Slitageersattning = aktuell viagav-
gift for permanentbostaden x det
antal ton den planerade transport-

verksamheten utgor totalt (bilens
totalvikt x antal resor) / 2 100. For att
ersattningen ska bli relevant maste
permanentbostadens vdgavgift na-
turligtvis ocksa spegla anvandningen
av hela den aktuella vagstrackan. Er-
sattningen kan forslagsvis kombine-
ras med en fast del, som alltid utgar
som en grundavgift, som far tacka
vaghallarens administration for han-
teringen. Upplatelsen kan forslagsvis
ske for ett ar i taget, med forskotts-
betalning av turistféretaget och ge-
mensam avstamning av parterna av
utfallet infér nastkommande ars upp-
latelse. Naturligtvis kan éverenskom-
melsen ocksa innehalla moment med
forpliktelser for vaghallaren att tillse
att till exempel sn6rdjning sker inom
viss tid och pa visst satt, till forman
for framkomligheten vid nyttjandet.
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Kriterier for hallbar turism

Detta kapitel beskriver langsiktigt hallbar turism och vad som bor ingd i
en hallbarhetspolicy och hallbarhetsplan. Ett {éretag som har en bra plan
ar oftast seriost och ansvarsfullt. Nar de ar certifierade eller kvalitets-
sakrade sa finns en part som &vervakar att foretaget ar ansvarsfullt.

Vi vill rekommendera alla naturturistforetag att hall-
barhetsanalysera sin verksamhet. Har utgdr vi fran krite-
rier i FN-initiativet Global Sustainable Tourism Council,
vilka harmonierar med FN:s Agenda 2030. Fér en trovardig
ekoturism kvalitetssakring kan Nature’s Best vara vart att
Overvdga. Det viktigaste ar dock att man som foretag har
en bra héllbarhetsstrategi oavsett certifieringar och
kvalitetssdkring.

HALLBAR TURISM OMFATTAR:

» socialt ansvarstagande for lokalsamhallet,
personal och kunder

» hansyn till markdgare och annat féretagande

> att sta for manniskors lika varde och ratt att
utvecklas utifran sin egen férmaga

» ansvar miljomassigt och ekologiskt genom att
varna natur och miljé

» ansvar for kulturarvet och levande kultur

» ansvar for sakerhet och hélsa i verksamheten

» ansvar for trovardig marknadsféring och
nojda kunder.

HALLBAR TURISM

Hallbar turism inkluderar all besoksnaring. Stora anlagg-
ningar kan ingd i program for hallbar turism liksom hela
geografiska omraden (destinationer). FN initierade for ca
15 ar sedan ett arbete for att definierar vad hallbar turism
ar. The Global Sustainable Tourism Council (GSTC) bild-
ades och fick uppdraget att ta fram ett kriteriesystem.

De studerade ett 60-tal hdllbarhetssystem i varlden till-
sammans med en rad experter, forskare och branschfore-
tradare. Nu finns kriterier och indikatorer fér destinationer
och foretag. En rad destinationer och foretag har sokt
erkdnnande fran GSTC globalt. Manga stora och betydel-
sefulla aktorer har ocksa blivit medlemmar i GSTC for att
stotta deras arbete for en hallbarare turism.
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MILJOCERTIFIERINGAR

Dessa omfattar primart energiférbrukning, energislag,

utslapp och resursanvandning:

» Utslapp av koldioxid och andra gaser med
klimatpaverkan

» sophantering och atervinning

» vattenforbrukning

» avlopp och utslapp

» kemikalieanvandning

» sanningsenlig marknadsféring om miljomedvetenhet

> livscykelanalyser av produkter

» biologisk mangfald

» sparande av energi och vatten.

Organisationer som ISO, Svanen, Bra miljoval, EU blom-
man, Forest Stewartship Council, och Krav miljocertifierar.
De certifieringar som finns i Sverige har blivit allt battre pa
att vdva in den sociala dimensionen av hallbarhet i redan
vdl underbyggda miljocertifieringar. Till exempel lokal
férankring och personalfragor.

ANSVARSFULL TURISM

Internationellt anvdnds begreppet “responsible travel”
alltmer. Det betyder att ett foretag som drivs ansvarsfullt
ar klokt nog att ta de hdnsyn som gynnar langsiktig hall-
barhet. Corporate Social Responsibility (CSR) ar ett liknan-
de begrepp. Det anvands av foretag som tar ett socialt
och etiskt ansvar. Det innefattar dven miljohansyn och
ekonomisk hallbarhet. Man skapar program for icke diskri-
minerade miljo pd arbetsplatsen och motverkar trakasse-
rier. Foretaget kan ocksa stodja hjdlporganisationer.

EKOTURISM

Ekoturism ar hallbar naturbaserad turism. Ekoturismen
staller krav pa turistforetaget att arbeta med miljéfragor,
lokal férankring, ansvarstagande och bevarande av natur
och kultur. Det innebdr bland annat avtal med markagare.
Ekoturism forknippas oftast med guidningar och eco-lodger.



Den Internationella Ekoturismféreningen och WWF har
riktlinjer for vad ekoturism ar. | Sverige dr Nature’s Best
en nationell tolkning av ekoturism. Nature's Best &gs av
Naturturismforetagen (f.d. Ekoturismféreningen) och Visit
Sweden. Kriterierna i Nature's Best ar i dag helt i fas med
GSTC kriterierna.

Certifieringar och kvalitetsmarkningar
Mérkning dr nar markningens dgare sjdlva granskar och be-
stammer vilka som ska godkdnnas. Exempel pa kvalitets-
markning ar Nature’s Best och Guide Michelin. Certifiering
ar nar certifieringens dgare anvander ett fristdende certifie-
ringsorgan som gor en sd kallad tredjepartsgranskning.
| bagge fallen besoker foretagsgranskare ansékande fore-
tag och skriver en rapport om villkor fér godkdannande.
Om ett foretag har en certifiering eller kvalitetsmark-
ning kan markagare ta reda pa vilka kriterier som fore-
taget ska leva upp till. De kan ocksa kontakta dgaren av
certifiering/markning for att klaga pa ett foretag som inte
skoter sig. Da riskerar turistforetag att tappa sin licens.
Exempel pa certifieringssystem dr Svanen, KRAV och
Green Key. Exempel pad markningssystem dr White Guide,
Guide Michelin och Nature’s Best. Det finns markningar
framtagna av branschorganisationer till exempel Visitas
stjdrnsystem for boendeanldaggningar och SCR: s Svensk
Campingstandard. | Vasterbotten har en kvalitetsmark-
ning for turismforetag tagits fram som heter Vasterbotten

Turistféretag har att félja lagar och férordningar
i relation till vilken typ av verksamhet de bedriver.

Det kan till exempel gélla djurhallning, serve-
ringstillstdnd, anmalningsplikt, verksamhet i natur-
skyddade omraden och skattelagstiftning. Certifie-
ringar och markningar kontrollerar att godkanda
foretag foljer lagar och férordningar.

KRITERIER FOR HALLBAR TURISM

Experience. Den omfattar kvalitet och hallbarhet och for-
valtas av Region Vasterbotten. | GSTC och Nature’s Best
finns ocksa regler kring bevarandet av biologisk mang-
fald. Inom Sveriges Jordagareférbund ar manga medlem-
mar i organisationen Wild Life Estates som verkar for att
varna och forbattra biodiversiteten pa egendomar i Euro-
pa. Hotellkedjor/stora organisationer kan ocksa ha skapat
sjdlvkontrollprogram for hallbarhet.
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KRITERIER FOR HALLBAR TURISM

Om Global Sustainable Tourism Council

Har beskrivs vad ett turistforetag bor ha med i hallbar-
hetspolicy och hallbarhetsplaner och utgar fran kriterier-
na i GSTC. Hela kriteriedokumentet fran GSTC gar att fa
pa svenska. Markagaren kan lésa sig till vad som bor inga
om ett foretag sdger sig vilja jobba ekoturistiskt eller
héllbart.

Foretag som funderar pa att certifiera eller kvalitets-
marka sig rekommenderas att med hjdlp av nedansta-
ende kriterier formulera sitt forst utkast till en hallbar-
hetsplan. Det blir sedan enklare att vélja om man vill ga
vidare till certifiering eller kvalitetsmarkning. Dessutom
kan utkastet goras som del av Projektidén som presente-
ras for markagare.

GSTC-kriterierna ar global standard for hallbarhet
inom resor och turism. Kriterierna anvands fér utbildning
och kunskapshojande atgarder; underlag for beslutsfat-
tande for foretag, myndigheter och organisationer; for
matningar och utvarderingar; samt som grund for cer-
tifiering inom hallbarhet. Har anvander vi det som kun-
skapsunderlag for turistforetag och markégare. Systemet
ar som sagts ett resultat av en global satsning pa att de-
finiera ett gemensamt sprak och en gemensam syn pa
héllbarhet inom turismen.

GSTC-KRITERIERNAS FYRA "PELARE":

Hallbar Socio- Kulturella Miljo-
forvaltning:  ekonomiska  effekter paverkan
finansiering, effekter

bemanning,

organisation

OM MAN SPALTAR UPP PELARNA YTTERLIGARE

BLIR DET FOLJANDE KRITERIEOMRADEN:

> Halsa och sdkerhet

» Lokal social och ekonomisk nytta (dven markagarfragor)

» Miljo och klimat

» Kultur och natur

» Genuina upplevelser av traktens sarart

» Tillganglighet for manniskor med
funktionsvariationer

» Kundndjdhet

» Marknadsforing och information

Eftersom turistdestinationer har kultur, miljo, seder och
lagar som skiljer sig at sa ska kriterierna anpassas till lokala
forhallanden.
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GSTC kriterier for foretag

Foljande kriterier kan foretaget anvdanda nar de formulerar
sin hallbarhetspolicy. Formulera kriterierna sa de stammer
med foretagets vardegrund och verklighet. Markdgaren
kan sedan stamma av kriterierna mot turistféretagets
verksamhet.

Hallbarhetsstrategi
Foretaget foljer lagar och forordningar. Géller ocksa
markagaroverenskommelser.
Personal och ledning far utbildning i hdllbarhet rele-
vant for foretag.
Foretagets marknadsféring och information ar trovar-
dig och kunden far det som beskrivs innan besoket.
Foretaget mater kundndjdhet.
Foretaget soker tillstand for byggnationer, rivning,
renovering, leddragningar mm. och respekterar det
lokala natur- och kulturarvet vid byggande.
Foretaget anvander lokala och hdllbara bygg- och
arbetsmetoder.
Foretaget skapar tillganglighet fér méanniskor med
funktionsvariationer dar det ar relevant och rimligt.
Foretaget har sakerhetsplaner, garna sjukvardskunn-
ande och rutiner som uppdateras kontinuerligt.

Lokal forankring
Foretaget informerar bestkare om traktens natur och
kultur och om hur man bor bete sig.
Foretaget bidrag till lokalsamhallets livskvalitet.
Foretaget koper lokala varor och tjanster.
Foretaget anstaller lokalt om méjligt.
Foretaget har en policy mot exploatering, forfoljelse,
trakasserier och star upp for manniskors lika varde.
Anstallda har en rimlig 16n som gar att leva pa och
foretaget tecknar garna kollektivavtal med anstallda.
Foretagets verksamhet hotar inte miljon och
lokalbefolkningens livsvillkor.
Foretaget hotar inte andra naringar utan bidrar
till att de Gverlever.

KRITERIER FOR HALLBAR TURISM

Bevara natur- och kulturvarden
Foretaget har uppforandekoder for natur och kultur.
Foretaget handlar inte otillatet med historiska foremal.
Foretaget tar hansyn till arkeologiska, kulturella och
andliga varden.
Foretaget presenterar natur- och kulturarv med re-
spekt och i samforstand med lokalbefolkning och
forskning.

Miljoplan
Foretaget har en inkdpspolicy som inkluderar réttvist,
ekologiskt, miljovanligt och lokalt nar det &r méjligt
och rimligt. Féretaget uppmuntrar handel med den
typen av varor.
Foretaget undviker engangsartiklar och minimerar
matsvinn.
Foretaget energiplanerar for att minska forbrukningen
av energi och framfor allt energi fran fossila branslen.
Foretaget minimerar utslapp av vaxthusgaser i sin egen
verksamhet, rekommenderar gaster miljovanliga trans-
portsatt och uppmuntrar partners att gora detsamma.
Foretaget har god koll pa sin vattenanvandning, dven
avloppsvatten, och kan vidta atgarder vid bristsituatio-
ner.
Foretaget kallsorterar sopor och verkar for battre ater-
vinningsmojligheter i omradet.
Foretaget minimerar anvdndningen av miljofarliga sub-
stanser och slutférvarar dem pa ett korrekt satt.
Foretaget varnar den biologisk mangfalden och mot-
verkar spridning av invasiva arter.
Interaktion med vilda och tama djur sker med tillstdnd
och pa ett respektfullt satt.
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Konsekvensanalys

av turismprojekt

Detta kapitel hjalper turistforetagaren och markagaren att analysera
turismverksamhetens potentiella paverkan. Projektidén bér inne-
halla en &versiktlig konsekvensanalys innan parternas forsta mote.
Vid behov kan sedan den analysen fordjupas i en mer detaljerad

konsekvensanalys som ingar i Turistplanen.

Utgangspunkten ar att anvanda liknande "tank” som i
Miljokonsekvensbeskrivningar (MKB) och addera socio-
ekonomiska effekter pa lokalsamhallet och andra néringar.
Markdgaren kan da fa en samlad bild av hur turistforeta-
get tanker sig storningsrisker och peka pa omraden som
saknas eller som ar extra viktiga.

Att géra en konsekvensutredning

INVENTERING AV OMRADETS STATUS

Inventering gors ldampligen tillsammans med markdgaren

eller dess representanter. Experter kan behdéva anlitas till

exempel for att bedéma natur- och kulturvardshéansyn.

Andra aktérer kan behéva tillfragas, till exempel kommu-

nen. Detta ar en bruttolista. Valj de punkter som &r rele-

vanta for aktuellt turistprojekt.

» Sammanfatta omradets karaktar. Naturtyper, bebyggelse,
infrastruktur med mera.

» Vad sager kommunala dversikts- och detaljplaner om
omradet? Addera om det ar av vikt fér satsningen.

> GOr ett fastighetsregister med fastighetsbeteckningar
och kontaktuppgifter.

Tips: kommunanstallda kan hjélpa till med fastighets-
beteckningar och markagare. Ledstrackning eller det
landomrade som turistforetaget foreslar kan de anvan-
da for att ta ut en lista med markagare. Skicka listan till
Lantmateriet och be om kontaktuppgifterna till fastig-
hetsagarna.

» Det finns en karta pa Lantmateriets hemsida med
markdgarna. men da far man klicka pa varje tomt och
far varje enskild fastighetsbeteckning. Det &r lite tids-
o6dande men det gar. Lanken till kartan ar:
https://kso.etjanster.lantmateriet.se/
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> Lagg till i registret relevanta organisationer och deras
kontaktuppgifter. Till exempel hembygdsférening, sko-
terklubb, jaktvardsomraden, fiskevardsomraden, na-
turvardskrets och sameby. Lagg vid behov till relevanta
myndigheter och kontaktpersoner. Till exempel natur-
varden pa lansstyrelsen och motsvarande pa kommun.

» Beskriv relevant naringsverksamhet som bedrivs i omra-
det. Skogsbruk, jordbruk, viltbruk/jakt som néring, tu-
rism, gruvdrift, energiproduktion, renskotsel med mera.

» Kontrollera om det finns skyddad natur och kultur i om-
radet. Ar den biologiska mangfalden stor, finns nyckel-
biotoper, vattentakter, rodlistade arter, kulturminnen,
fagelskydd med mera?

» Finns det riksintressen i omradet utdver natur- och kul-
turskydd: friluftsliv, renskoétsel, infrastruktur, gruvdrift,
energiproduktion med mera?

» Hur omfattande ar det rérliga friluftslivet och den icke
organiserade turismen - kort bedémning?

> Vad karakteriserar lokalsamhallen i omradet?
Befolkningstathet? Friluftsintressen?

FAKTA

Miljokonsekvensbeskrivning (MKB) anvands for
att fa en helhetssyn av den miljopaverkan som en
planerad verksamhet kan medfora. Idag tillampas
nationella krav pa miljokonsekvensbeskrivningar
vid genomférande av olika projekt och for olika
verksamheter i hela varlden. MKB &r en strategisk
miljobeddmning som utvarderar miljokonsekven-
ser av en policy, en plan eller ett program och dess
alternativ.
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Avtal — trygghet
for bada parter

Har foljer 5 olika avtal for vanligt forekommande verksam-
heter sdsom; leder, lagerplatser, snoskoter, olika turism-
aktiviteter samt vagslitage.

Skriftliga avtal ar starkt att rekommendera eftersom de tydliggor fér bagge
parter vad som galler. De blir en stadig grund som bagge parter kan basera
sin planering pa. Avtalen ar framtagna av jurist/expert med mangarig erfa-
renhet av avtalsskrivande och arrenderadgivning. Riksforbundet Enskilda
Vdgar har darutover gett input till vagavtalet.
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Avtalet finns att hamta som pdf pa lrf.se och naturturismforetagen.se

Avtal om nyttjande av mark for led

Markagare:

Adress:

Nyttjanderattshavare:

Adress:

1. Syfte med upplatelsen

Markagaren till fastigheten ...
1o kommun upplater till nyttjanderatts-
havaren att nyttja ett omrade som led enligt nedan pa de végar,
stigar och omraden som markerats pa bifogad karta. Darutéver
medges nyttjanderattshavaren ratt att komplettera leden enligt
vad som beskrivs nedan. Befintliga och anlagda leder som ingar
i upplatelsen ska inritas pa kartan vilken bildgges avtalet som
Bilaga 1.

Leden ska anvandas for foljande andamal:
O vandringsled 0O cykelled O MTBled 0O ridled
O annan anvandning: ..o

Beskrivning av leden och avsedd anvandning:

2. Avtalstid och uppsidgning

Detta avtal géller forentidav ...................... fran och med
.......... / oo 20.......... oCh fOrlangs automatiskt med 1 ar i taget
under férutsattning att skriftlig uppsagning inte sker senast
8 manader fore avtalstidens utgang.

3. Ersattning

For ratten att enligt ovan nyttja fastigheten galler foljande ifraga
om ersattning:

O Ersattning for upplatelsen utgar ej.

O Ersattning erliggsmed.................... kr/ar som ska erlaggas
utan anfordran till av markdgaren anvisat konto. Ersattning-
en betalas arligen senastden .................... Om nyttjanderatten

beldggs med moms eller annan skatt tillkommer denna
utover den ovan angivna summan. Vid drojsmal med betal-
ningen utgar ranta enligt rantelagen.

4. Lopande skotsel och underhall

Besiktning ska ske vid verksamhetens bérjan och slut samt un-
der pagaende verksamhet om nagon part pakallar det.
Nyttjanderattshavaren ansvarar for att halla leden i gott skick.
Det galler dven anlaggningar sdsom broar och spanger.

Nyttjanderattshavaren ansvarar for stadning av det upplatna
omradet och 6vrigt utnyttjad mark samt, i samrad med mark-
agaren, for skotsel och underhall av omradet enligt foljande:

5. Nyttjande

Nyttjanderdttshavaren far ej forandra ledens beskaffenhet om
det ej avtalats i detta avtal eller enligt annan skriftlig 6verens-
kommelse. Leden far héllas fri fran ris och grenar samt vindféllen
som fallit 6ver den, dock far inte trad grévre an 5 cm i roten
fallas, inte heller far trad spikas i eller skadas pa annat satt utan
markdgarens medgivande i varje fall. Nyttjanderattshavaren har
ansvar for att i rimlig omfattning forhindra annan anvandning
an den avsedda, exempelvis MTB pa vandringsled, eller hast pa
cykelled. Vid dranering eller markforstarkning ska nyttjande-
rattshavaren samrada med markdgaren fore atgard. Nyttjande-
rattshavaren svarar for kostnaderna for eventuella atgarder.

Utover ovanstaende &r parterna éverens om foljande:

6. Information

Nyttjanderdttshavaren dger ratt att satta upp skyltar och anvis-
ningar inom ledomradet. Nyttjanderattshavaren férbinder sig
att informera anvandarna av leden om vilket omréde som &r
upplatet for verksamheten enligt avtalet. Nyttjanderatts-
havaren ska félja och informera om allemansrattens hansyns-
och ansvarsregler.

7. Markagarens rattigheter

Upplatelsen dr en delad nyttjanderdtt med markagaren eller
den hen satter i sitt stalle. Det innebdr att annan verksamhet
sasom skogsbruk och jakt bedrivs pa det upplatna omradet.
Avverkning av skog dr exempelvis en naturlig del av fastighetens
skotsel. Efter skogsbruksatgarder ska markagaren tillse att leder
rensas fran ris.
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Avtal om nyttjande av mark for led

8. Sarskild aktsamhet

Vid ogynnsamt vader som kan medféra onormalt slitage ska
nyttjanderattshavaren tillfalligt inskranka nyttjandet eller i sam-
rad med markdgaren komma 6verens om lampliga atgarder for
att forhindra skada.

9. Fortida uppsdagning

Markdgaren dger ratt att sdga upp avtalet under I6pande avtals-
period om avsevard skada och/eller oldgenhet uppstar till foljd
av markens nyttjande.

10. Ersattning vid skador

Markdgaren ager ratt till ersattning for skador till foljd av nyttjande-
rattshavarens verksamhet pa de leder, vagar, och omraden som
ingar i upplatelsen och som medfor direkta kostnader.

Om skador intraffar till foljd av verksamhet utanfor det upplatna
omradet ska dessa ersdttas enligt gangse skadestandsrattsliga
principer. Nyttjanderattshavaren svarar i markdgarens stdlle

for skador som drabbar tredje man som hens verksamhet pa
omradet dsamkar. Ersdttningsansprak for skada ska foregas av
besiktning som parterna om mgjligt genomfér gemensamt.

O Nyttjanderattshavaren forbinder sig att teckna och vidmakt-
hélla erforderliga forsakringar sdsom ansvar och/eller skogs-
brand for att halla markagaren skadesl6s for skador som kan
uppkomma genom hens anordningar och atgarder genom
detta avtal.

O Markégaren staller ej krav pa att nyttjanderattshavaren
innehar forsakringar enligt ovan.

Markégare

Ort och datum

11. Borttagning av skyltar mm

Nar avtalet upphort att galla, ska nyttjanderdttshavaren inom

1 ménad efter upphorandet ta bort alla skyltar och anordningar
exempelvis broar och spanger som anlagts av nyttjanderdttsha-
varen om annan skriftlig dverenskommelse ej tréffats.

12. Information till andra
nyttjanderittshavare

Markagaren ar skyldig att informera andra nyttjanderattshavare
pa fastigheten om detta avtals innehall.

13. Overlatelse av fastighet

Overlates fastigheten aligger det markigaren att informera ny
dgare om detta avtal. Det dligger ocksa markagaren att utan
drojsmal informera nyttjanderattshavaren om att dverlatelsen
skett.

13. Inskrivning
Detta avtal far ej inskrivas i fastighetsregistret.

14. Overlatelse av avtalet
Detta avtal far ej 6verlatas.

15. Ovrigt
| 6vrigt har foljande 6verenskommits:

Nyttjanderdttshavare

Ort och datum

Detta avtal dr upprdttat i tvd exemplar varav parterna tagit var sitt.
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Avtalet finns att hamta som pdf pa lrf.se och naturturismforetagen.se

Avtal om nyttjande av mark for lagerplats

Markagare:

Adress:

Nyttjanderattshavare:

Adress:

1. Syfte med upplatelsen

Markagaren till fastigheten ...
1o kommun upplater ett markomrade
till nyttjanderattshavaren for uppférande och bibehallande av
lagerplatser for ett omrade uppgaendetill .......... m? for:

........ stldgerplats/er ....... stvindskydd ........ st eldstad/eldstader
........ st toalett/utedass ........ st soptunnor

For toalett, soptunnor och 6vriga anordningar géller féljande:

Darutdéver medges nyttjanderattshavaren ratt att anvanda/an-
ldgga de vagar och stigar som kravs for verksamheten. Anord-
ningar enligt ovan samt nyttjade/anlagda vagar och stigar ska
inritas pa kartan vilken bildgges avtalet som Bilaga 1.

Beskrivning av verksamhet:

2. Avtalstid och uppsagning

Detta avtal géller forentidav .................... fran och med
.......... / oo 20.......... och fOrlangs automatiskt med 1 ar i taget
under forutsattning att skriftlig uppsagning inte sker senast 8
manader fore avtalstidens utgang.

3. Ersiittning
For ratten att enligt ovan nyttja fastigheten galler foljande ifraga

om ersattning:

O Ersattning for upplatelsen utgar ej.

O Erséttning erldggs med.................. kr/ar som ska erlaggas
utan anfordran till av markdgaren anvisat konto. Ersattning-
en betalas arligen senastden .................. Om nyttjanderétten

beldggs med moms eller annan skatt tillkommer denna
utéver den ovan angivna summan. Vid dréjsmal med betal-
ningen utgar ranta enligt rantelagen.

4. Lopande skotsel och underhall

Besiktning ska ske vid verksamhetens borjan och slut samt
under pagaende verksamhet om nagon part pakallar det.
Nyttjanderattshavaren ansvarar for stadning av det upplatna
omradet och 6vrigt utnyttjad mark samt, i samrad med mark-
agaren, for skotsel och underhall av omradet enligt foljande:

5. Nyttjande

Nyttjanderattshavaren far endast férandra markomradets
beskaffenhet, utoka omradet eller antalet anldggningar om
det avtalats i detta avtal eller enligt annan skriftlig 6verens-
kommelse. Om fler anordningar @n vad som anges i avtalet
onskar uppforas ska ny skriftlig dverenskommelse traffas darom.
Det nyttjade omradet far hallas fritt fran ris och grenar samt
vindféllen som fallit ver omradet samt vagar och stigar.

Dock far inte trad grovre @n 5 cm i roten fallas, inte heller far
trad spikas i eller skadas pa annat satt utan markagarens med-
givande i varje fall.

Nyttjanderdttshavaren har ansvar for att i rimlig omfattning
forhindra annan anvandning an den avsedda. Vid drénering
eller markforstarkning ska nyttjanderattshavaren samrada med
markdgaren fore dtgard. Nyttjanderattshavaren svarar for kost-
naderna for eventuella dtgarder.

Utover ovanstaende ar parterna 6verens om foljande:

6. Information

Nyttjanderdttshavaren dger rétt att sétta upp skyltar och an-
visningar inom omradet. Nyttjanderattshavaren forbinder sig
attinformera deltagarna i aktiviteten om vilket omrade som &r
upplatet for verksamheten enligt avtalet. Nyttjanderattshava-
ren ska folja och informera om allemansrattens hansyns- och
ansvarsregler.
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Avtal om nyttjande av mark for ligerplats

7. Markagarens rattigheter

Upplatelsen ar en delad nyttjanderatt med markégaren eller
den hen satter i sitt stdlle. Det innebar att annan verksamhet
sasom skogsbruk och jakt bedrivs pa det upplatna omradet.
Avverkning av skog ar exempelvis en naturlig del av fastighetens
skotsel. Efter skogsbruksatgarder ska markagaren tillse att leder
rensas.

8. Fortida uppsigning

Markdgaren dger ratt att séga upp avtalet under I6pande avtals-
period om avsevdrd skada och/eller oldgenhet uppstar till foljd
av markens nyttjande.

9. Ersattning vid skador

Markagaren dger ratt till ersattning for skador till foljd av nyttjan-
deréttshavarens verksamhet pa de végar, stigar och omraden
som ingar i upplatelsen och som medfor direkta kostnader.

Om skador intréffar till foljd av verksamhet utanfér det upplatna
omradet ska dessa ersattas enligt gdangse skadestandsrattsliga
principer. Nyttjanderattshavaren svarar i markdgarens stélle

for skador som drabbar tredje man som hens verksamhet pa
omradet asamkar. Ersdttningsansprak for skada ska foregas av
besiktning som parterna om mgjligt genomfér gemensamt.

O Nyttjanderattshavaren forbinder sig att teckna och vidmakt-
hélla erforderliga forsékringar sdésom ansvar och/eller skogs-
brand for att hdlla markdgaren skadeslos for skador som kan
uppkomma genom hens anordningar och atgarder genom
detta avtal.

O Markdgaren staller ej krav pa att nyttjanderattshavaren
innehar forsékringar enligt ovan.

Markégare

Ort och datum

10. Borttagning av skyltar mm

Nar avtalet upphort att galla, ska nyttjanderdttshavaren inom 1
manad efter upphdrandet ta bort alla skyltar och anordningar
exempelvis broar och spanger som hér samman med avtalet om
annan skriftlig 6verenskommelse ej traffats.

11. Information till andra nyttjanderittshavare
Markagaren ar skyldig att informera andra nyttjanderattshavare
pa fastigheten om detta avtals innehall.

12. Overlatelse av fastighet

Overlates fastigheten aligger det markigaren att informera ny
dgare om detta avtal. Det dligger ocksa markagaren att utan
drojsmal informera nyttjanderattshavaren om att 6verlatelsen
skett.

13. Inskrivning
Detta avtal far ej inskrivas i fastighetsregistret.

14. Overlatelse av avtalet
Detta avtal far ej 6verlatas.

15. Ovrigt
| 6vrigt har foljande 6verenskommits:

Nyttjanderdttshavare

Ort och datum

Detta avtal dr upprdttat i tvd exemplar varav parterna tagit var sitt.
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Avtalet finns att hamta som pdf pa lrf.se och naturturismforetagen.se

Avtal om nyttjande av mark for snoskoterled

Markagare:

Adress:

Nyttjanderattshavare:

Adress:

1. Syfte med upplatelsen

Markagaren till fastigheten ...
1o kommun upplater hdrmed nyttjan-
derétt till ett cirka ......... m brett omrade med en langd av cirka
............. km att anvandas som skoterled.

O Nyttjanderdtt upplats ocksa till fridkningsomrade
omtotalt........... ha.

Déarutéver medges nyttjanderattshavaren ratt att komplettera
leden enligt vad som beskrivs nedan. Befintlig och anlagd led
samt eventuellt fridkningsomrade som ingdr i upplatelsen ska
inritas pa karta vilken bildgges avtalet som Bilaga 1.

Beskrivning av verksamhet och andamal:

2. Avtalstid och uppsigning

Detta avtal géller forentidav............... fran och med

.......... / .. 20.......... oCh fOrlangs automatiskt med 1 ar i taget
under férutsattning att skriftlig uppsagning inte sker senast
8 manader fore avtalstidens utgang.

3. Ersattning

For ratten att enligt ovan nyttja fastigheten galler foljande ifraga
om ersattning:

O Ersattning for upplatelsen utgar ej.

O Ersattning erliggsmed................. kr/ar som ska erlaggas
utan anfordran till av markdgaren anvisat konto. Ersattning-
en betalas arligen senastden .................. Om nyttjanderatten

beldggs med moms eller annan skatt tillkommer denna
utover den ovan angivna summan. Vid drojsmal med betal-
ningen utgar ranta enligt rantelagen.

4. Lopande skotsel och underhall

Besiktning ska ske vid verksamhetens borjan och slut samt
under pagaende verksamhet om nagon part pakallar det. Det
aligger nyttjanderattshavaren att ansvara for och halla leden i

gott skick. Det galler d&ven befintliga och av nyttjanderattsha-
varen uppforda anldaggningar. Nyttjanderattshavaren ansvarar
for stadning av det upplatna omradet och 6vrigt utnyttjad mark
som &r att hanfora till nyttjandet av skoterleden samt for Gvrigt

i samrad med markdgaren for skotsel och underhall av omradet
enligt foljande:

5. Nyttjande
For anldggande av leden dger nyttjanderattshavaren ratt att i
samrad med markdgaren utféra nddvandiga arbeten sasom:

Nyttjanderdttshavaren svarar for kostnaderna for eventuella
atgarder. | Ovrigt far nyttjanderattshavaren ej forandra mark-
omradets beskaffenhet om det ej avtalats i detta avtal eller
enligt annan skriftlig dverenskommelse. Leden far hallas fri fran
ris och grenar samt vindfallen som fallit dver den, dock far inte
trad grévre @n 5 cm i roten féllas, inte heller far trad spikas i eller
skadas pa annat satt utan markdgarens medgivande i varje fall.
Nyttjanderdttshavaren har ansvar for att i rimlig omfattning for-
hindra annan anvandning @n den avsedda. Utover ovanstaende
ar parterna 6verens om foljande:

6. Information

Nyttjanderdttshavaren dger rétt att sétta upp skyltar och anvis-
ningar hogst fem meter fran leden. Nyttjanderattshavaren ska
folja och informera om allemansréttens hansyns- och ansvars-
regler samt i 6vrigt lamna erforderlig information till anvandarna
av leden.
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Avtal om nyttjande av mark fér snoskoterled

7. Markagarens rittigheter

Upplatelsen ar en delad nyttjanderatt med markégaren eller den
hen satter i sitt stélle. Det innebér att annan verksamhet sasom
skogsbruk och jakt bedrivs pa det upplatna omradet. Efter
skogsbruksatgarder ska markagaren tillse att leden rensas och
om skador uppstatt ska leden aterstéllas i funktionsdugligt skick.
Markégaren dger ratt att begara tillfélliga andringar av strack-
ningen med skaligt rddrum om det skulle féreligga behov av att
anvanda leden pa grund av avverkning eller av annat skal.

8. Sdrskild aktsamhet

Vid onormalt slitage ska nyttjanderéttshavaren tillfalligt inskran-
ka nyttjandet eller i samrdd med markagaren komma 6verens
om lampliga atgarder for att forhindra skada.

9. Fortida uppsagning

Markdgaren ager ratt att sdga upp avtalet under |6pande avtals-
period om avsevard skada och/eller oldagenhet uppstar till foljd
av markens nyttjande.

10. Erséttning vid skador

Markagaren dger ratt till ersattning for skador till f6ljd av nyttjan-
derattshavarens verksamhet pa de végar, stigar och omraden
som ingar i upplatelsen och som medfér direkta kostnader. Om
skador intraffar till foljd av verksamhet utanfor det upplatna
omradet ska dessa ersattas enligt gangse skadestandsrattsliga
principer. Nyttjanderattshavaren svarar i markdgarens stalle for
skador som drabbar tredje man som hens verksamhet asamkar
pa omradet. Ersattningsansprak for skada ska foregas av besikt-
ning som parterna om majligt genomfér gemensamt.

O Nyttjanderdttshavaren forbinder sig att teckna och vid-
makthalla ansvarsforsdkring for att hédlla markdgaren skades-
16s for skador som kan uppkomma genom hens anordningar
och atgarder genom detta avtal.

O Markdgaren staller ej krav pa att nyttjanderattshavaren
innehar forsdkring enligt ovan.

Markégare

Ort och datum

11. Borttagning av skyltar mm

Nar avtalet upphort att galla, ska nyttjanderdttshavaren inom 1
manad efter upphdrandet ta bort alla skyltar och anordningar
exempelvis broar och spanger som hér samman med avtalet om
annan skriftlig 6verenskommelse ej traffats.

12. Information till andra nyttjanderittshavare
Markagaren ar skyldig att informera andra nyttjanderattshavare
pa fastigheten om detta avtals innehall.

13. Overlatelse av fastighet

Overlates fastigheten aligger det markigaren att informera ny
dgare om detta avtal. Det dligger ocksa markagaren att utan
drojsmal informera nyttjanderattshavaren om att 6verlatelsen
skett.

14. Inskrivning
Detta avtal far ej inskrivas i fastighetsregistret.

15. Overlatelse av avtalet
Detta avtal far ej 6verlatas.

16. Ovrigt
| 6vrigt har foljande 6verenskommits:

Nyttjanderdttshavare

Ort och datum

Detta avtal dr upprdttat i tvd exemplar varav parterna tagit var sitt.
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Avtalet finns att hamta som pdf pa lrf.se och naturturismforetagen.se

Avtal om nyttjande av mark for turism

Markagare:

Adress:

Nyttjanderattshavare:

Adress:

1. Syfte med upplatelsen

Markagaren till fastigheten ...
1o kommun medger att nyttjanderatts-
havaren far bedriva verksamhet med turism enligt nedan pa
de végar, stigar och omraden som markerats pa bifogad karta.
Kartan bilagges avtalet som Bilaga 1.

Beskrivning av verksamhet:

2. Avtalstid och uppsigning

Detta avtal galler forentidav ............... fran och med

.......... /... 20.......... oCh fOrlangs automatiskt med 1 ar i taget
under férutsattning att skriftlig uppsagning inte sker senast
8 manader fore avtalstidens utgang.

3. Ersittning
For ratten att enligt ovan nyttja fastigheten galler féljande ifraga

om ersattning:

O Ersattning for upplatelsen utgar ej.

O Ersattning erldggs med .................... kr/ar som ska erldggas
utan anfordran till av markdgaren anvisat konto. Ersattning-
en betalas arligen senastden ................. Om nyttjanderdtten

beldaggs med moms eller annan skatt tillkommer denna
utover den ovan angivna summan. Vid dréjsmal med betal-
ningen utgar ranta enligt rantelagen.

4. Lopande skotsel och underhall

Besiktning ska ske vid verksamhetens bérjan och slut samt un-
der pagaende verksamhet om nagon part pakallar det.
Nyttjanderdttshavaren ansvarar fér stddning av det upplatna
omradet och 6vrigt utnyttjad mark samt, i samrad med mar-
kagaren, for skotsel och underhall av omrddet enligt foljande:

5. Nyttjande

Nyttjanderattshavaren far ej forandra markomradets beskaf-
fenhet om det ej avtalats i detta avtal eller enligt annan skriftlig
overenskommelse. Det nyttjade omradet far hallas fritt fran ris
och grenar. Dock far inte trad grovre an 5 cm i roten fallas, inte
heller far trad spikas i eller skadas pa annat satt utan markdga-
rens medgivande i varje fall. Nyttjanderattshavaren har ansvar
for att i rimlig omfattning férhindra annan anvandning én den
avsedda. Vid dranering eller markforstarkning ska nyttjande-
rattshavaren samrada med markdgaren fore atgard. Nyttjande-
rdttshavaren svarar for kostnaderna for eventuella atgarder.

Utover ovanstaende &r parterna éverens om foljande:

6. Information

Nyttjanderattshavaren dger ratt att satta upp skyltar och an-
visningar inom omradet. Nyttjanderattshavaren forbinder sig
att informera deltagarna i aktiviteten om vilket omrade som &r
upplatet for verksamheten enligt avtalet. Nyttjanderattshava-
ren ska folja och informera om allemansrattens hdnsyns- och
ansvarsregler.

7. Markagarens rattigheter

Upplatelsen &r en delad nyttjanderatt med markégaren eller den
hen satter i sitt stalle. Det innebar att annan verksamhet sasom
skogsbruk och jakt bedrivs pa det upplatna omradet. Avverkning
av skog dr exempelvis en naturlig del av fastighetens skotsel.
Efter skogsbruksatgdrder ska markdgaren tillse att leder rensas.

8. Fortida uppsigning

Markagaren dger ratt att sdga upp avtalet under I6pande avtals-
period om avsevard skada och/eller oldgenhet uppstar till foljd
av markens nyttjande.
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Avtal om nyttjande av mark for turism

9. Ersiattning vid skador

Markégaren dger ratt till ersattning for skador till foljd av nyttjan-
derattshavarens verksamhet pa de végar, stigar och omraden
som ingar i upplatelsen och som medfér direkta kostnader.

Om skador intréffar till foljd av verksamhet utanfor det upplatna
omradet ska dessa ersdttas enligt gangse skadestandsrattsliga
principer. Nyttjanderattshavaren svarar i markagarens stélle

for skador som drabbar tredje man som hens verksamhet pa
omradet dsamkar. Ersdttningsansprak for skada ska féregas av
besiktning som parterna om mgjligt genomfér gemensamt.

O Nyttjanderattshavaren forbinder sig att teckna och vidmakt-
hélla erforderliga forsakringar sdsom ansvar och/eller skogs-
brand for att halla markagaren skadeslos for skador som kan
uppkomma genom hens anordningar och adtgarder genom
detta avtal.

O Markdgaren staller ej krav pa att nyttjanderattshavaren
innehar forsakringar enligt ovan.

10. Borttagning av skyltar mm

Nar avtalet upphort att gélla, ska nyttjanderéttshavaren inom

1 manad efter upphdrandet ta bort alla skyltar och anordningar
exempelvis broar och spanger som hér samman med avtalet om
annan skriftlig dverenskommelse ej traffats.

Markégare

Ort och datum

11. Information till andra nyttjanderattshavare
Markégaren ar skyldig att informera andra nyttjanderattshavare
pa fastigheten om detta avtals innehall.

12. Overlatelse av fastighet

Overlétes fastigheten aligger det markigaren att informera ny
dgare om detta avtal. Det dligger ocksa markagaren att utan
dréjsmal informera nyttjanderattshavaren om att 6verlatelsen
skett.

13. Inskrivning
Detta avtal far ej inskrivas i fastighetsregistret.

14. Overlatelse av avtalet
Detta avtal far ej 6verlatas.

15. Ovrigt
| 6vrigt har féljande 6verenskommits:

Nyttjanderdttshavare

Ort och datum

Detta avtal dr upprdttat i tvd exemplar varav parterna tagit var sitt.
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Avtalet finns att hamta som pdf pa lrf.se och naturturismforetagen.se

Avtal om nyttjande av vag

Vaghallare:

Adress:

Nyttjanderdttshavare:

Adress:

1. Syfte med upplatelsen

VAGhAIIAren ..........coooiiii e
1o kommun medger att nyttjande-
rattshavaren far nyttja vag och eventuella parkeringsplats/er
enligt nedan pa de vdgar och det omrade som markerats pa
bifogad karta. Kartan bildagges avtalet som Bilaga 1.

Beskrivning av verksamhet:

2. Avtalstid och uppsigning

Detta avtal galler forentidav ............... fran och med

.......... /... 20.......... oCh fOrlangs automatiskt med 1 ar i taget
under férutsattning att skriftlig uppsagning inte sker senast
8 manader fore avtalstidens utgang.

3. Ersittning

Erséttning erldggs med .................. kr/ar som ska erldggas utan
anfordran till av véaghallaren anvisat konto. Ersattningen betalas
arligen senastden ................ Om nyttjanderatten beldaggs med

moms eller annan skatt tillkommer denna utéver den ovan an-
givna summan. Vid dréjsmal med betalningen utgar ranta enligt
rantelagen.

4. Lopande skotsel
Véghallaren ansvarar for att vagen ar farbar.

O Vintervdaghallning ingar.
O Vintervaghallning ingar ej.

Nyttjanderdttshavaren ansvarar for stddning av p-platser i
samband med nyttjandet.

5. Fortida uppsagning

Vdghallaren dger ratt att sdga upp avtalet under I6pande avtals-
period om avsevard skada och/eller olagenhet uppstar till foljd
av vdgens nyttjande.

6. Ersattning vid skador

Om nyttjanderattshavarens verksamhet leder till skador utéver
vad som beddms vara normalt véagslitage enligt avtalet har védg-
hallaren ratt till ersdttning om det medfor direkta kostnader.
Ersattningsansprak for skada ska foregas av besiktning som
parterna om mojligt genomfér gemensamt. Har nyttjanderatts-
havaren orsakat skada pa vdgen ska hen ersatta vaghallaren for
dennes kostnader att aterstalla véagen i farbart skick.

7. Overlatelse av fastighet

Om avtalet tecknas med en vaghallare som ar markagare och
dennes fastighet 6verlats aligger det markagaren att informera
ny dgare om detta avtal. Det dligger ocksa markégare att utan
drojsmal informera nyttjanderattshavaren om att dverlatelsen
skett.

8. Inskrivning
Om avtalet tecknas med en vaghallare som dr markagare
far det ej inskrivas i fastighetsregistret.

9. Overlatelse av avtalet
Detta avtal far ej overlatas.

10. Ovrigt
| 6vrigt har féljande 6verenskommits:
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Avtal om nyttjande av vig

Kostnadsberiakning exempel

Lantmateriet bedomer att en permanentbostad belastar en vdag med 2 100 ton/ar.
Den vikten och permanentbostadens arliga vagavgift kan anvdandas som hjalpmedel for att berakna
turismverksamhetens belastning pa véagen pa féljande satt.

Uppgifter:

Vagavgift permanentboende (exkl. ev statsbidrag): 7 000 kr/ar

Vikt turismverksamhet: 1 minibuss & 2, 9 ton inklusive passagerare
Berdknad kdrning: 30 guidningar/ar = 60 kérningar tur och retur

Vikt planering turismverksamhet: 1 personbil 4 1,8 ton

Berédknad korning : 15 planeringsresor/ar = 30 kérningar tur och retur

Berdkning:

7 000 kr/ar = 3,33 kr/ton (kostnad for belastning pa vagen)

2100 ton

2,9 ton x 60 + 1,8 ton x 30 = 228 ton (turistforetagets belastning pa vagen)

228 ton x 3,33kr/ton = 760 kr (vdgavgift for turistforetaget)

Till denna kostnad kan laggas skélig avgift fér administration samt eventuella tillagg for parkering pa

parkeringsytor langs vagen och eventuella vandplatser (vilket varierar med hur lange bilen star dér och
ndr pa dret det sker, exempelvis parkering vid badsasong med mera).

Véghallare

Nyttjanderdttshavare

Ort och datum

Detta avtal dr upprdttat i tvd exemplar varav parterna tagit var sitt.
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